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2l Selsomeco
Analiza sprzedazy 1 Informacja ogolna

2 Analiza struktury oraz dynamiki sprzedazy

3 Analiza koszyka sprzedazy

4 Analiza cen rzeczywistych sprzedazy

5 Analiza grup kontrahentow

6 Analiza cech asortymentu

7 Analiza koncentracji sprzedazy

8 Analiza wskaznikdéw statystycznych

9 Akcje marketingowe

10 Kontrakty sprzedazy

11 Zamodwienia sprzedazy i sprzedaz utracona

12 Analiza natezenia sprzedazy z wizualizacja mapy

13 Stowniki i kartoteki
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Analiza sprzedazy Obszar, ktory pozwoli efektywnie przeanalizowad strukture i dynamike sprzedazy. Na
podstawie inteligentnych poréwnan bedziesz mdgt wyciagac wnioski na temat stanu oraz
trendow wystepujacych w obrotach przedsiebiorstwa. Intellect pomoze wykrywac niebez-
pieczenstwa oraz wskazac najrentowniejsze kombinacje parametrow sprzedazy.

Dane na rzecz modutu pochodza z bufora transz danych Sprzedaz.

Transza danych Sprzedaz zawiera wszystkie pozycje dokumentdw sprzedazy z zadanego
okresu.

W wielu miejscach spotkasz przycisk podgladu bufora danych. Na podstawie wygladu przy-
cisku bedziesz wiedziat, czy masz wystarczajace dane do wykonania zestawienia w zada-
nym okresie.

Sygnatura z zielonym znakiem zaznaczenia wyboru v (tzw. ptaszek lub fajka) oznacza, ze
posiadasz wystarczajace dane do wykonania zestawienia.

Sygnatura z czerwonym znakiem zakazu @ (okrag z ukosna linia) oznacza brak danych
w buforze Intellecta dla wskazanego okresu.

Analiza struktury oraz dynamiki oparta na matrycy

Opcja: Sprzedaz / Analiza struktury oraz dynamiki sprzedazy

Intellect daje Ci mozliwos$é skutecznej i szybkiej budowy zestawien z wykorzystaniem konfi-
guratora. Konfigurator sktada sie z kolejnych logicznych krokéw deklarowania parametrow
zestawienia.

Zestawienia Intellecta moga by¢ deklarowane i zapamietywane w katalogach. Dzieki temu
bedziesz mogt odpowiednio - wedtug zatozonego klucza - pogrupowac swoje zestawienia.
Pod prawym przyciskiem myszy masz dostep do nastepujacych opcji:

e Edycja matrycy Uruchamia konfigurator zestawienia dla wybranego rekordu.

e Utworz nowa matryce na podstawie Kopiuje wybrane zestawienie.

e Serie Bezposredni dostep do serii filtrujacych (niezaleznie od konfiguratora).

e Analiza sprzedazy Uruchamia wykonanie zestawienia.

f Edvicja matrecy
Idsur matryce

%4 | Ubwdrz nowg matryce na podstawie

gerie [2]

Al analiza sprzedasy

Business Intelligence od 2Intellect.com Sp. z o.o. 2intellect.com



Intéllect Wizard Witamy w kreatorze tworzenia matrycy analizy
; ; sprzedaz
Analiza sprzedazy P ¥
To narzedzie pomoze Ci praygotowad matryce analizy sprzedazy. Matryca praygotowana przez Ciebie bedzie
zawsze dostepna do wykorzystania lub modyfikacii na liscie "Matryce analizy sprzedazy”.
Fozwdl beraz poprowadzic sie krok po kroku przez bworzerie makrycy.
Whrowad Komentarz opisujacy zestawienis
Zestawienie sprzedaty -
-
Sposib trakiowania korekt
[ K Karekty satraktowane jako niezalezne dokumenty -]
Wybierz podstawe analizy {os OX)
o= 7
Nazwa katalogu
g 4‘ [Ficje analizy i-|
Klikerij przycisk. "Dalej” aby kontynuowad
< Wstecz | Dalej > ‘ ‘ Anuluj |

Pierwszy krok konfiguratora (opcja Nowa matryca analizy sprzedazy /ub Edycja matrycy dla
istniejqcego zestawienia).

Istotnym parametrem, ktdry nalezy zadeklarowac podczas tworzenia matrycy analizy
sprzedazy, jest sposdb traktowania korekt.

Dostepne opcje traktowania korekt:

¢ Korekty sa traktowane jako niezalezne dokumenty Wskazanie korekty jako niezalez-
nego dokumentu w dacie jego wystawienia.

e Korekty sa doliczane do dokumentow podstawy Wskazanie dokumentu jako dokumen-
tu zwiazanego z dokumentem korygowanym i wptywajacym na dokument korygowany
w dacie jego wystawienia.

53 trakkowane jako niezalezne dokumenty

B Korekby 53 doliczane do dokumentdw podstay

Dalej musisz podjac¢ decyzje co do sensu osi 0X na wykresie graficznym.

Masz nastepujacy wybor:

e asortyment

e cecha sprzedazy

e czas

e dostawcy asortymentu

e indeksy

e jednostki analityczne

e kontrahenci

e markiasortymentu

* miejsce generowania sprzedazy

e rynek

Business Intelligence od 2Intellect.com Sp. z 0.0. > 2intellect.com
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twrnent

cecha sprzedazy

Czas

dostawcy asorbymentu

indeksy:

jednostki analityczne
kontrahenc

marki asortymentu

migjsce generowania spreedazy
rvniek.

W zaleznosci od wyboru inna bedzie dziedzina wykresu.

W nastepnym kroku bedziesz mdgt Twoja dziedzine doprecyzowac. Np. jezeli wskazesz jako
dziedzine czas to po lewej stronie bedziesz mdgt wybrac okres oraz jednostke czasu, a na-
stepnie wybierajac przycisk na srodku wygenerowa¢ argumentu 0X. Lista z prawej strony
to lista wybranych argumentéw 0X. Pod prawym przyciskiem myszy masz dostep do opcji
umozliwiajacej wykasowanie wybranych przez Ciebie argumentéw 0X.

Jezeli wybierzesz inny rodzaj argumentu 0X to zobaczysz po lewej stronie liste z stownikiem
dostepnych wartosci - postugujac sie technika drag and drop bedziesz mogt zapetnid liste
Twoich wybranych argumentéw 0X.

Argumenty dla osi 0X

Argumenty osi 0% sa zalezne od wybranej podstavy an.
argumenkami usuvwajac, modyfikujac | dodaige nawy,

alizy orzaz od zakresu danych, Mozna dowolnie manipulowad

Zakres danych dla podstavy wykresu "czas”

‘Whybierz okres analizy

P
o e [e]

Whybierz jednostle okresu analizy

[Miesiar -

Wybrane argumenty czasu \ .

Warkost atrybutu

7

>
February 2010
March 2010

April 2010

May 2010

June 2010

July 2010

Auqust 2010

September 2010

October 2010

Neevernber 2010
December 2010

| < Wstecz “ Dalej > H

W nastepnym kroku zobac

zysz liste serii filtrujacych. Na starcie system dodaje jedna serie
bez ustawienia wartosci filtrujacych.

Business Intelligence od 2Intellect.com Sp. z 0.0.
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Deklaracia serii
Mozna zadeldarowat dowalng ilosc serii, Kazda z serii moze posiadad nieograniczone filty konfigurowane na formularzu serii,

Analiza sprzedazy

Serie B

Murner... | Zdefiniowa. .. | Mazwa Serii Przedmick analizy Opis

2 Sprzedas ustug wartost sprzedazy ik

Edycja Listy Liczba anych rekordow | 2 rekorddw | 0,016 s | fid_rodzaju=1/id_mat

Dane ogdlne serii

Humer l:l Cpis serii

Nazwa serii |Sprzedas catiowita ‘

Praeduict analizy  MArtost sprzedazy |

Definicje filtrave dla serii

Asarbyment || Indeksy

.

Drzewo asortymentu

Asorkyment Id | Asorkyment
+~[C] Prace - Programy poznstate M
$-[] Prace - Ushugi techniczne - programowe

Brak danych...
Prace - Ustugi techniczne - sprzgtowe

7] Programy pozostats
] sprast
] THKE
[+}] GRAFFITT
[£}[] SYMFONIA

W serii ustawiamy rowniez sens wartosci 0Y na Twoim wykresie. Na starcie dla pierwszej
serii system wskazat Wartos¢ sprzedazy, jednak Ty mozesz to zmienic¢ na nastepujace

wartosci:

e ilos¢ sprzedazy

e kartotekowy koszt sprzedazy

* marza na sprzedazy

e marza na sprzedazy rzeczywista

e rzeczywisty koszt sprzedazy

e Srednia cena sprzedazy

e wartos¢ sprzedazy

e zysk na sprzedazy na podstawie kartoteki

e zysk na sprzedazy na podstawie kosztu rzeczywistego

Business Intelligence od 2Intellect.com Sp. z 0.0.
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Analiza sprzedazy

Business Intelligence od 2Intellect.com Sp. z 0.0.

iloéé sprzedazy

kartakekowy koszt sprzedady
marZa na sprzedady

marZa na sprzedady rzeczywista
rzeczywisty koszt sprzedady
srednia cena sprzedaz';.f

2vsk na sprzedazy na podstawie karkakeki
2vsk na sprzedady na podstawie kosztu reeczywistego

Uwaga: Kartotekowy koszt sprzedazy to zadeklarowany koszt dla poszczegdlnych indeksow
w opcji Rachunek kosztow. Rzeczywisty koszt sprzedazy to koszt sprzedazy pobrany

z systemu zewnetrznego z kazda pozycja sprzedazy (pod warunkiem, ze system zewnetrzny
taka informacje udostepnial.

Zestawienie sprzedazy

S 030 049,91

X
5000000 Ny

3856 037,01

4000000

3204 439,26

sovouny | ZELEEET

2016 444,20 (£ 292 535,72

T

Z 539 6&1,28

Wartosé

2 000 180,49

1317 928,72

75 230,32

1682 610,95

2000000 1 502 513,64
1171 894,54

1093 466,

r‘

1024 738,71

7F7 382,20
1000000

o L

czas

7 B v T ¢

2 February 2010
3 March 2010

4 April 2010

5 May 2010

& June 2010

7 July 2010

3156 603,17
2204 155,59
1402 002,40
2818 444,26
2942 535,72
1539 963,69

Okno zestawienia — wyswietlane po zakoniczeniu konfiguratora lub poprzez opcje Analiza sprzedazy

Gtowny obszar okna to prezentacja graficzna zestawienia. Lista w dolnym lewym rogu
zawiera dane liczbowe prezentowane na wykresie graficznym. W prawym dolnym rogu znaj-
duja sie listy zdarzen, spekulacji oraz trendow (przetaczanie pomiedzy listami odbywa sie

z pomoca zaktadek wertykalnych).

Zauwaz, ze poprzez zaktadke Zdefiniowane serie w oknie gtéwnym masz dostep do zade-
klarowanych serii oraz filtrow zestawienia.

Mozesz zadeklarowa¢ dowolna liczbe zdarzen w powiazaniu z argumentem 0X lub okresem,
co zostanie zaprezentowane na Twoim wykresie.

Poprzez zaktadki wertykalne mozesz przetaczy¢ widok na liste trendoéw. Mozesz zadekla-
rowac¢ dowolna liczbe krzywych opisujacych trendy dla Twojego wykresu. Podczas dekla-
racji krzywej wskazujesz wzgledem jakiej serii krzywa ma by¢ wytyczona oraz dla jakiego
okresu w przysztosci linia ma by¢ wytyczona. Trend dla danych w przysztosci moze zostaé
zwiekszony o warto$¢ odchylenia standardowego (sigmal, sigma2, ...). Generowanie trendu

> 2intellect.com
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Analiza sprzedazy

odbywa sie metoda najmniejszych kwadratow dla wartosci argumentéw 0X zaznaczonych

na drugiej zaktadce.

Feneruj ni

G| T

T 3 ® &

Dane trendu || Argumenty OX wchodzace w skiad obliczenie trendu

Dane ogdine
Nazwa trend spreedazy
: a
oris trend wartosci spraedazy
-
Seria Sprzedaz catkowita -

Okres w przysztosci

Rk Miesiac

Opcje dodatkowe

Uwzglednij odchylenie standardowe

|brak

[ wyrysuj trend pray uruchomieniu analizy

[] Uvzglzdnii prognozowany kurs waluty

Prognozowane kursy walut

Analiza

Zestawienie sprzedazy

- Zestawienie sprzedazy
( Zatowarowanie sieci sklepdw Koziotelk J
con0000 \ 5030 043,51
\
3856 037,01

4000000 —
e 2942535,72 .
vl 2 518 444,26 .
g 3000000 oy 2539 681,26}
T g 2000 180,49
= 1662 610,95 1 539 963,69 1785 230,32

2000000 [Ny 0z 30] [Lsi7 o872

56,7 | [1024 738,71
1000000 /45 940,74 (777 382,20
0
o & o & & ) & o o > >
a 3 e " o o a 3 o
Foy oy oy
o o8 \o@‘ ~F \9& Z@&‘ &f e@gff & &
# w o & # Qé’&
czas

Sprzedaz catkowita | Sprzedaz
2914 839,67 117

3 156603,17 150

1 January 2010
2 February 2010

74

4 April 2010 1402 002,40

T

Uwzalednij adchyl...

Naz|

end

5 May 2010 2516 444,26 168

& June 2010 2942 535,72 128

7 July 2010 1530 963,63 S| =~
4 i ] 3 -

Przyktad wytyczonego trendu

Business Intelligence od 2Intellect.com Sp. z 0.0.
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9/48 Poprzez zaktadki wertykalne mozesz przetaczy¢ widok na liste spekulacji. Spekulacja to
rodzaj wirtualnego obliczenia dla zadeklarowanych przez Ciebie wirtualnych warunkoéw. Dla
swoich symulacji mozesz zmieni¢ miedzy innymi ceny asortymentu, kursy walut, koszty.

Analiza sprzedazy

Dane ogdlne

Mazwa spelulacii |Spekulacia walutowa

Seria [Spraedaz cathawita

.

Rodzaj spekulacii

zmiana cen asortymentu
2miana kursu waluty
Zmiana kosztdw

Warkost zmiany [%]

W wyniku dodanej spekulacji na wykresie pojawi sie dodatkowa seria dla zadeklarowanych
warunkow.

Dla kazdego elementu na wykresie masz dostep do nastepujacych opcji:

* Nowe zdarzenie

e Generuj nowy trend

e Nowa spekulacja

e Drilowanie danych

e Pozycje dokumentéw sprzedazy dla argumentu 0X

e Pozycje dokumentéw sprzedazy dla serii

e Label point visible (Widoczno$¢ etykiety punktu - czy ma by¢ widoczny opis punktu na
grafice)

4 | MNowe zdarzenie
Generyj noay trend
B | Mowa spekulacia
5] | Drilowanie darych
» | Pozvcje dokumentdw spreedazy dla argumentu O

= | Pozvcje dokumentdw spreedazy dla serii

o Label piort visible

Szczegédlnie przydatna moze by¢ opcja Drilowanie danych. Umozliwia ona analize wybra-
nego argumentu 0X dla wybranych wspétrzednych. Korzystajac z tej opcje bedziesz mogt
dowolnie zeglowac po danych wykorzystujac wybrane przez siebie konteksty i filtry.

Business Intelligence od 2Intellect.com Sp. z 0.0. > 2intellect.com
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Drilowanie wynikdw analizy | Dane drilowane] serii

seria "

Sciezka: [czas] May 2010 -> [indeksy]

Analizowana seria "Sprzedaz catiow

Nazwa Wartosé Procent =
=+ May 2010 2 818 444,26 100%
[ ] L asortyment 2518 444,26 100%
[] rynek Z G165 444,26 100%
i) miejsce generowa... 7 G186 444,26 100%
i-[[] cecha sprzedazy 2518 444,26 100%
<[] jednostki analityczne 2610 444,26 100%:
[ dostawey asortym... 2 618 444,26 100%
[C] marki asortymentu 2818 444,26 100%
[] kontrahenci 2610 444,26 100%:
[ [F] PREN 621 467,88 22,05%
[H] MadsSysInF 506 900,31 17,39%
] oPw 431 500,00 15,31%
[*HC] 2B2B 388 350,00 13,78%
[ Licgraf 273 861,33 9,72%
[#H] WdrNad-G 234 123,27 8,31%
] 2un 113 916,00 4,04%
[} Dojszd-G 66 930,02 2,38%
[#}[] GRANADZOR 47 933,65 17% | |
[E =t 38 835,00 1,38%
([ RKan 32 362,50 1,15%
[#H] SerGraf 22763,20 0,61%
®F] Pst 20 712,00 0,73%
[FHT] wss 8824,61 0,31%
Bk 4 315,00 0,15%
[#H] Abonraff 2 109,04 0,07%
— oco oo ¥

621 467,85
600000 [T
506 900,31
500000 1 351 Som,00
388 350,00 |
400000
273861,53
300000 234 123,27 ]
200000
| 66 980,02

100000 [ 113 916,00]38 835,00] [4315,00] [1277,24]

47 939,65 [32 362,50]20 712,00[2 109,04]280,45]

|| g zaloozs. o iess, e 1s 4,32

[ e v

&

& S\T\@@ &

gﬁm&?‘%@ & g 4’(&“ \@:&%@ f @ai\{;@ >

[T [czas] May 2010 -» [indeksy]

Nazwa
> | [czas] May 2010 - [indeksy] PREN 621 467,88
[czas] May 2010 - = [indeksy] MadSysInf 506 200,31
[c2as] May 2010 - > [indaksy] OPwW 431 500,00
[czas] May 2010 - = [indeksy] TEIE 388 350,00 ¥

Forma ,zeglowania” po danych moze by¢ zmieniona przez nacisniecie przycisku wskazanego elipsq

Masz wowczas dostep do panelu, za pomoca ktérego mozesz zaprojektowac arkusz ana-
lityczny. Wystarczy przesunaé (technika drag and drop) wybrane pola na miejsca deklaracji

wierszy oraz kolumn zestawienia.

Anali e TR R e e

Sciezka: [czas] May 2010 -> [indeksy]

|Nrdokumentu HMarka ”Dostawca HKontrahent ”Indeks |

[Psotymen_|[Renck_|[iwrta_|[isec_]

[ wertosc spreedzy || ose spraedazy | Drop Colurn Fielis Here

Grand Total |
[Rok |[mietsce ~ ]| Wertose sprec.. | Toge sprecdazy_|
(= 2010 WEW 43,15; 351 624,00
URGW 146 934,38 6679 910,00

URG 3426093 16173 244,00

UPGW 17e0EZ20 914038200

UPGE 78 593,41 3515 390,00

UPG 1171 395,64 13 356 204,00

< TEL 185,77 351619700
SPT 280,48 351 556,00

PRLW 156 634,50 1406 163,00

PRL 664 325,19 2812 135,00

PRAW 10.356,00 351 521,00

Pos 33835,00 351 557,00

PAL 8824,61 3 164 690,00

AL 0,00 3163 446,00

2010 Tatal 2619444,26  64336029,00

Business Intelligence od 2Intellect.com Sp. z 0.0.
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Obszar list
stownikowych ——

Obszar listy
zestawienia

Opcja: Sprzedaz / Analiza sprzedazy drag and drop

— Analiza struktury oraz dynamiki oparta na technice drag and drop

Intellect daje Ci niestychanie szybkie i efektywne narzedzie do budowania zestawien sprze-

dazy.

Panel sktada sie z nastepujacych obszardw:

e listy stownikowe

e lista zestawienia

e lista filtrow i poziomow zestawienia

Asortyment

Nazwa

rzedriel crasowy 2

nazwa
(&) Missiac
[ Kwartat
+|, Pélrocee

5| (5 MiesiaZ Teaty okres)
[} Kwartat {caty off
(4} Péfrocze (caty olres)

(3} Ustugi
|| spree

[} Oprogramowanie

Kantrahendi

Skrdt nazuy

KONTRAL
KONTRAY
KONTRAY

KONTRAHENT 1241
KONTRAHENT 1216

KONTRAHENT 664
KONTRAHENT 836
KONTRAHENT 1078

HEMT 1213
HENT 952
HENT 628

| > | Polska

Miejsce generawania sprasdazy

Series 2 (inde.

Series 3 (KOM.

Series 4 (LPG)

Series 5 (PRL)

Series & (Listug]) | Suma

Mediana

o Series 1 (Miesi..
ity 3215638,

[ ] marzec 224537815
| | lwiecier 142822293
[ e 2871 155,37
[ | CZeriec 2997 567,61
| Jipiec 156876441
| |sierpiest 2587 178,91
| | wrzesien 3926 153,39
|| pazdeierrik 2037 588,27
| Jlistopad 3264 430,47
[ | qrudzien 5124 122,92

Panel analizy sprzedazy

0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00

1016369,80
376 753,69
181 620,65

1193303,32
802 037,22
169293,19
345672,84
857 441,07
306 785,13
554 121,50

1 357 430,01

93 243,65
1057 056,92
24 125,99
676 749,53
613 823,02
243 717,56
21 476,38
1435 417,02
-58 607,87
279995,10
648 541,14

0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00

3 449 525,00
4 325 252,05
3679 188,77
1633 970,57
4 741 208,22
4413 427,86
1981 780,16
2954 328,12
6221011,48
2 285 765,54
4098 547,08
7 130 094,07

46 621,83
188 376,84
12 063,49
338 374,77
306 911,51
84 649,09
10 738,19
428 720,53
0,00

139 997,55
324 270,57

- Sories 1 (M.
|| G Series 2 find...
| |2 series 3 (kou..
|| (55 Series 4 (UPG)
| | G series s (prL)
|| G Series 6 (ush...
e

Mediana

Wartosc s...
AMD Wartosé 5.,
AND
AMD

AMD

Wartodé ...
Wartose s...
Wartosc s...
Suma
Mediana

Obszar

list filtrow

i pozioméw
zestawienia

Tworzenie wierszy zestawienia

Jezeli przeciagniesz pozycje (zaznaczone pozycje) listy stownikowej na obszar listy zesta-
wienia, przeciagnieta pozycja (zaznaczone pozycje] staje sie argumentem 0X.

Przeciagnieta pozycja automatycznie tworzy zapis w liscie poziomoéw zestawienia (informa-

cja o uzytym stowniku).

Podczas kazdego przeciagniecia system bada, czy dany stownik byt uzyty dla ktéregos

z poziomow zestawienia. Jezeli tak, to przeciagnieta pozycja jest dodawana do pozycji na
odpowiadajacej jej poziomie. W innym razie tworzony jest nastepny poziom, zas przecia-
gnieta pozycja rozgatezia kazda pozycje dotychczas najnizszego poziomu.

W przypadku stownikdw: cech sprzedazy oraz przedziatow czasowych, kazdy gtowny wezet
jest traktowany jako inny rodzajowo stownik.

Business Intelligence od 2Intellect.com Sp. z 0.0.
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12/ 48 — Tworzenie kolumn zestawienia

Jezeli przeciagniesz pozycje stownika na liste filtrow na wolne pole, to system automatycz-
Analiza sprzedazy nie stworzy nowa kolumne (nowa serie] filtrujaca obszar sprzedazy dla wskazanej pozycji.

Jezeli przeciagniesz pozycje stownika na liste filtrow na istniejaca serie, to system doda do
filtrow danej serii przeciagnieta pozycje.

Podczas tworzenia pierwszych wierszy system - dla Twojej wygody - doda automatycznie
serie nie zawierajaca jakichkolwiek filtrow. Edycja serii moze daé¢ mozliwosé modyfikacji
przedmiotu obliczen.

Mazwa serii |

Rodzaj serii

Maliczanie warkosci

Rodzaj 2tarzenia ilosc sprzedazy

zysk na sprzedazy na podstawie kartoteki

srednia cena sprzedady

kartotekowy koszt sprzedazy

rzeczywisty koszk sprzeday

zvsk na sprzedazy na podstawie kosztu rzeczywistego
marza na sprzedady

marza na sprzeday rzeczvimista

Edycja serii umozliwia zmiane przedmiotu obliczen

Podczas edycji mozesz ponadto zmienié zasady taczenia filtrow — AND lub OR - co ma zna-
czenie, jezeli stosujesz wiecej niz jeden filtr dla danej serii.

Seria danych (kolumna) moze mie¢ charakter agregujacy istniejace kolumny. Musisz wéow-
czas wskaza¢ Rodzaj serii = seria agregujaca oraz wybrac¢ rodzaj agregacji (patrz ponizej).

Mowa seria

S 5 &

MNazwa serii |

Rodzaj serii |seria agregujaca -

Rodzaj agreqacii

Suma

Srednia

Mediana

P —

Maz
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Asortymenit Kontrahenci Wisjsce generowania sprzedszy | Cechy spraedazy

Shrek nazwy Migjsce Mazwa cechy
Prascaist czasony 7 BEE F 5| - iiekost sied handione]
" (4} Kolor
treeName A5 ot KONTRAHENT 1241 UPG
KONTRAHENT 1216 RS
) Miesiac * | _|SPT
[ Kwartat KONTRAHENT 664 URG
(4} Pétrocze KONTRAHENT 896 uPO
» | [+ Miesiac {caty okres) KONTRAHENT 1213 usT
(e Kwartaf (caly olres) KONTRAHENT 962 PRR
(3 Pétrocze (caty okres) — —
KONTRAHENT 628 POS

a4 T
ox Series 1 (Miesi.., | Series 2 (inde... | Seties 3 (KON... | Series 4 (UPG) | Series 5 (PRL) | Series & (Ustugi) | Suma Mediana | [Mozvaseri  [Trodace. [wartost
¢~ Series 1 (Mie...
[} Series Z (ind. .. Wartoéc s, ..
2 3 709 502,11 [ ] (5} Series 3 (KO, AND Wartoéé s. ..
luty 3215 638,60 0,00 0,00 101636980 93 243,65 0,00 432525205 46 621,83 (i} Series 4 (UPG)  AND Wartoéc s...
| [ marze: 2245378,15 0,00 0,00 376 TEREY  1057056,92 0,00 367918877 188 376,84 || series 5 PRL anD Wartodt ...
| |kwiecien 1426222,93 0,00 0,00 161 620,65 24126,99 0,00 163397057 12 063,49 (i} Series & (Ust... AND Wartos s,
| |mai 2671 155,37 0,00 0,00 119330332 676 749,53 000 474120822 33837477 { Suma buna
| |czermiec 2 997 567,61 0,00 0,00 802 037,22 613 823,02 0,00 4413 427,86 306 911,51 > o Mediana Mediana
| [ipiec 1566 764,41 0,00 0,00 189 298,19 243 717,56 0,00 198178016 84 649,09
[ |siorpier: 2587 178,91 0,00 0,00 345 672,84 21 476,38 0,00 295432812 10 738,19
| |wwaseier 3926153,39 0,00 0,00 S57441,07  1435417,02 0,00 622101148 428 720,53
|| pasceiemic 2037 588,27 0,00 0,00 306 785,13 58 607,37 0,00 228576554 0,00
| [istpad 3264 430,47 0,00 0,00 554121,50 279985,10 0,00 4098547,08 13999755
[ |arudze 5124 122,92 0,00 0,00 1357430,01 648 541,14 000 713009407 324 270,57

Wartosd anglizy

Wartoéci argumentéw dlaseri 9, * [l | Legend | Point

Wartosci argumentow dla serii
7000000
000000

5000000
4000000

< %5555 H 1 HL i H,,]ll i HJD, a H}D a HI H;l ik H,,; I HJD L L,

BEEE -

¢ S & $ > & & & & ¥ &
L,F\C'g’(\ B & \@f <« 055.& <« P é‘gﬁ @y“ \\é'é? g@&)

[T Series 1 (Miesiar (caty okres)) [l Series 2 (indeks 1) [l Series 3 (KOMTRAHENT 1217) | ] Series 4 (UPG) [[] Series s (PRL) [l Series 6 (Ustug)) [l Suma

[T Mediana

Kolumny agregujqce sq pokazywane w innym kolorze; w obszarze listy zestawienia mozemy zobaczy¢
prezentacje graficznq (przycisk z czerwongq strzatkq)

3 ANALIZA KOSZYKA SPRZEDAZY

— Korelacje w koszyku sprzedazy

Intellect pozwoli Ci sprawdzi¢, czy w Twoim koszyku sprzedazy istnieja jakie$ zwiazKki
pomiedzy indeksami asortymentowymi. Moze by¢ przeciez tak, ze jeden indeks (lub grupa
indeksow) wymusza zakup innego indeksu (lub grupy indeksu). System dokona statystycz-
nej analizy zwiazkow i odpowie Ci z jakim prawdopodobiefistwem mozesz zaktadac istnienie
asocjacji pomiedzy grupami indeksow. Podczas przetwarzania jako jeden koszyk jest zakta-
dany zbior indeksow asortymentowych sprzedawanych na jednym dokumencie sprzedazy.
Asocjacje wyznaczone sa w oparciu o algorytm apriori.

Opcja: Sprzedaz / Korelacje w koszyku sprzedazy

Kazde badanie asocjacji jest dokonywane dla okreslonych parametrow. Matryce takich pa-
rametrow sa gromadzone w kartotece korelacji.

Business Intelligence od 2Intellect.com Sp. z 0.0. > 2intellect.com
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Wykorzystujac opcje Nowa korelacja mozesz dodaé nowy zbidr parametrow dla poszukiwan
zwiazkow asocjacyjnych.
Objasnienia parametrow:

e Minimalny prdg czestosci Minimalna procentowa ilo$¢ koszykéw w catym zbiorze dla
jakich istnieje asocjacja.

e Minimalny prég ufnosci Minimalny procentowy prog wystapien jesli = to.
Wszystkie filtry mozna ze soba taczyc!

Konfiguracje korelacji mozna edytowaé nawet po dokonaniu wyznaczen asocjacji, jednak
powoduje to konieczno$¢ ponownego wygenerowania asocjacji.

Pod prawym przyciskiem myszy sa dostepne nastepujace opcje:

e Edycja korelacji

e Usun korelacje

e Pokaz obliczone korelacje

e Oblicz korelacje w koszyku sprzedazy

,c?’ Edvcija korelacii

Isuri korelacie

[ | Pokaz obliczone korelacie

~F Ohlicz korelacje w koszyku sprzedady

Obliczenia asocjacji przedstawione sa na dwoch zaktadkach:

e Drzewo asocjacji Drzewo prezentuje asocjacje wystepujace dla danego indeksu(éw).
Po rozwinieciu wezta mamy podglad na wszystkie asocjacje zwiazane z danym indekse-
m(ami), informacje o ufnosci, wartoséciach sprzedazy czastkowych, tacznych oraz o przy-
roscie sprzedazy jaki generuje nam dana asocjacja

e Listaasocjacji Daje nam podglad ma wszystkie wyznaczone asocjacje wraz z wartoscia-
mi, ufnoscia oraz przyroscie wartosci. Indeksy wystepujace w danej asocjacji wySwietlone
sa na listach ponizej.

Business Intelligence od 2Intellect.com Sp. z 0.0. > 2intellect.com
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e
ndeks 357 13,85% 294,77 17 624,63 20 574,41 507,49%

| || bindeks 1178 3% 3,51 2 704,88 2 788,39 3238,9%
| indeks 1179 10,49% 2 603,91 139,77 11 743,68 351%
[ || b indeks 1722 5,88% 2 102,91 5 300,29 17 403,20 a1,18%
| |1 I~indeks 335 23,83% 1037716 23592,20 33 969,43 227,35%
[ | i indeks 335; indeks 1. 3,86% 1 492,36 £ 900,48 393,34 462,23%
|| & indeks 203; indeks 335
|| b indeks 1722 16,15% 4852,37 354,97 8 393,34 72,97%
|| & indeks 203; indeks 1722
[ |1 b indeks 335 £5,61% 5 033,83 3359,51 8 393,34 £6,74% |=
] (=} indeks 206
| o indeks 338 89,6% 29,27 3 636,59 3 665,85 12425%.
| [2F indeks 335
| || b indeks 203 63,41% 23592,28 1037716 33 969,43 43,99%
|| ~ indeks 387 7,18% 2 729,71 4171,83 6 901,54 152,83%
| i indeks 1722 11,37% 3 690,24 383322 7 523,46 103,87%
B indeks 203; Indeks 1., 10,27% 3359,51 5033,83 8 393,34 149,84%
|| 3 indeks 335; indeks 1722
|| Gt indleks 338
|| indeks 387

Wszystkie wartosci sprzedazy podane sa w walucie przelicznikowej, ktéra mozna zmienié
w kazdym momencie.

Drzewo asocjacji | Lista asocjacii

Korelacje w koszykach sprzedazy

Asorkyment
=y

(Lo lome
1|im

" Ufnogé

Ufnosé korelaci [%] ~ | Suma wartosci JESLT Suma wartosci TO tacznaw... |Prayrostw.., |
23,63% 1037716 23592,78 33 969,43  227,35%
B 16,19% 4552,37 354057 5393,34 72,97%
B o
11,98% 4171,83 272971 690154 65,43%
[ 11,37% 3690,24 3833,22 752346  103,87%
B 10,49% 2 603,91 913,77 1174368 1% ]
B 10,27% 3359,51 503383 839334 149,84%
B 7,18% 272971 417L,83  690L,54  152,63%
] 5,85% 9 102,91 8300,29 17 403,20 o1,18% |
[ 3,86% 1492,86 590048 B393,34  462,73%
B % 83,51 270488 2788,39  3235,9% | |
-

— Zestawienia koszykow sprzedazy

Opcja: Sprzedaz / Zestawienia koszykéw sprzedazy

Intellect pozwoli Ci na tworzenie zestawien analizujacych zawartos$¢ koszykdw sprzedazy.
Matryce parametrow dla poszczegdlnych zestawien sa zgromadzone w kartotece.

Rodzaj wspdtrzednej Ox | Typ wspdtrzedne] OF Sposdb trakkowania korekk Opis ...

Business Intelligence od 2Intellect.com Sp. z 0.0.
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16 /48 W kartotece - dla kazdego rekordu - pod prawym przyciskiem myszy sa dostepne nastepu-
jace opcje:
Analiza sprzedazy Edycja koszyka sprzedazy
e Edycja matrycy analizy koszykéw sprzedazy (wizard)
e Usun matryce koszykdw sprzedazy
e Serie analizy koszykdw sprzedazy

e Analiza koszykdéw sprzedazy

Edvria koszyka sprzedady

Edvcia matryecy analizy koszykow sprzedazy (wizard)

I =~ =~

Isury matryce koszykow sprzedazy
Serie analizy koszylkow spreedazw [1]

| ﬂﬂ analiza koszykdw sprzedazy

Opcja Nowa matryca pozwoli Ci na uruchomienie konfiguratora zestawienia.

W pierwszym kroku konfiguratora okreslasz miedzy innymi:

e Typ wspotrzednej0Y Masz do wyboru: $redniag arytmetyczna z koszyka, mediane war-
tosci z koszyka, liczbe koszykow.

e Rodzajwspotrzednej 0X Masz do wyboru: okres, rynek, kontrahenci, miejsce genero-
wania sprzedazy.

e Sposob traktowania korekt Masz do wyboru wskazanie korekty jako niezaleznego
dokumentu w dacie jego wystawienia lub wskazanie dokumentu jako dokumentu zwiaza-
nego z dokumentem korygowanym i wptywajacym na dokument korygowany w dacie jego
wystawienia.

Intéllect Wizard Konfiguracja analizy koszykow sprzedazy

Zestawienie majace na celu znalezienie zalsznosci pomiedzy wartoscia koszyka sprzedazy a innymi
parametram (czasem, ryrkiem ...)

" L1

Mazwa matrycy [Matryca 1

Typ wspolrzednej OY ‘ % srednia arytmetyczna 2 wartosd koszyka

|

]

Rodzaj wspdtrzednej 0% ‘Dk'ES sprzedazy - ‘
]

Spasib traktowania karekt [ K Karekky satrakbowane joko riezalene dokume...

] Matryca od 2004 do 2010 roczna
Opis matrycy

Kliknij praycisk "Dalej" aby kontynuowat

<istece ||| Dalej = H anuluj ‘

W nastepnym kroku konfiguratora precyzujesz zakres argumentéw 0X. Jezeli wiec np. wy-
brates okres mozesz teraz doprecyzowac rodzaj okresu. Zauwaz, ze masz mozliwosé edycji
listy z wartosciami atrybutu 0X (prawy przycisk myszy].

Business Intelligence od 2Intellect.com Sp. z 0.0. > 2intellect.com
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Konfiguracija argumentow 0X
Rodzaj argumentaw OX zalesny jest od pola Rodzaj wepdtrzednej X" na pierwszej stronie wizarda,

Analiza sprzedazy

Wybrane argumenty czasu | T

o 0] ([

Wybierz jednostks okresu analizy

Wybierz okres analizy

|Rak -

‘ < Wstecz || Dalej = H Anuluj |

W nastepnym kroku deklarujesz serie. W serii masz mozliwos¢ ustawienia filtrow, dzieki
czemu mozesz ograniczy¢ zakres przetwarzanej sprzedazy. Dla wiekszej wygody Intellect
na starcie doda serie bez ustawionych filtrow.

Konfiguracja serii dla analizy

Wozemy stworzyt wiele seri dla kidrych definiujery rézne Filry. Kazda seria zostanie przedstawiona na analizie w postaci
kolsjnega stupka.

Serie analizy koszykow sprzedazy BB

Lp Nazwa seti Data od Data do Opis seri

Edycja Listy Liczba zaceytanych rekordow | 1 rekorddw 0,000 s | jid_rodzaju=1/id_konfig_koszyk=86/id_typu=1/COM_PATH=[Matryca 1] | fif

| <wstece | peleiz | | s |

W rezultacie otrzymujemy zestawienie wartosci (wspotrzedna 0Y zadeklarowana przez
uzytkownika) dla argumentow 0X.
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Matryca 1: Analizs E 7y
18 48 Matryca 1: Anal
/ T H %R E R | & | -

Matrycal 9, * | | legend | Point

. 3 e Matryca 1
Analiza sprzedazy .,Dﬁ;

L ziom

]

"8 18000

o

£

£ 1sm0

N

g 12000

Y som

k]

E e

=

T 3000

]

s

= 5 3

a @’ & «sé" e + + e

okres sprzedazy
[T Wszystko

chves spraedasy wszystho
2005 11751,02
2006 17 496,90
2007 21 014,85
2003 18 032,64
2003 1322440 _

Dla kazdego prostokata (argumentu 0X] , pod prawym przyciskiem myszy, masz dostepne
nastepujace opcje:

e Modyfikuj dane serii
e Modyfikuj matryce analizy koszykdw sprzedazy
e Pozycje dokumentéw sprzedazy dla argumentu 0X

e Label point visible (Widoczno$¢ etykiety punktu - czy ma by¢ widoczny opis punktu na
grafice)

Madyfikuj dane serii

LN

Madwfikuj matryce analizy koszvkiw spraeday

S

Pozycie dokumentow spreedazy dla argumnentu O

Pozycie dokumentiw spreedagy dla serii

| L

| .,n"'| Label piont: visible

Ponizej mozesz zobaczy¢ jak wyglada kartoteka pozycji dokumentéw sprzedazy dla argu-
mentu OX.

4 ANALIZA CEN RZECZYWISTYCH SPRZEDAZY

— Zestawienia porownawcze rzeczywistych cen sprzedazy

Opcja: Sprzedaz / Zestawienia poréwnawcze rzeczywistych cen sprzedazy

Intellect daje mozliwos¢ analizy rzeczywistych cen sprzedazy asortymentu we wskazanych
podziatach.
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sie odwotac do wczesniej zapamietanej matrycy.
Analiza sprzedazy Pod prawym przyciskiem myszy masz dostep do nastepujacych opcji:

e Edycja konfiguracji Uruchomienie konfiguratora. Jesli konfiguracja jeszcze nie istnigje,
w tym miejscu znajduje sie opcja Nowa konfiguracja.

e Usun konfiguracje

e Lista serii dla zestawienia cen rzeczywistych Bezposredni dostep do serii oraz filtrow
skojarzonych z dana seria z pominieciem konfiguratora.

e Analiza poréwnawcza cen rzeczywistych Generuje Twoje zestawienie dla wybranej
matrycy parametrow.

f Edvcja konfiguracii
IJsun konfiguracje

Lista serii dla zestawienia cen rzecaywistych [1]

33 Analiza pordwnawcza cen rzeczywistych

Ponizej widzisz rycine pierwszego kroku konfiguratora:

Intéllect Wizard Kreator konfiguracji analizy porownawczej cen
rzeczywistych sprzedazy

e

zestawienie porunavces cen |

Mazuwa zestawienia

Typ wspolrzednei O¥ ‘ ¥ srednia arytmetyczna ceny -

Sposth trakbowaria koreke | /€ Korekty sqtraktowane jakn niszslsdne dokumenty -]

Qpis zestawienia
Opis zestawienia P

Kliknij przycisk "Dalej" aby kontynuowad

< Wetecz Dalej = H Anuluj |

Istotnym parametrem, ktéry musisz zadeklarowac jest sposéb traktowania korekt.

Dostepne opcje:

¢ Korekty sa traktowane jako niezalezne dokumenty Wskazanie korekty jako niezalez-
nego dokumentu w dacie jego wystawienia.

e Korekty sa doliczane do dokumentow podstawy Wskazanie dokumentu jako dokumen-
tu zwiazanego z dokumentem korygowanym i wptywajacym na dokument korygowany
w dacie jego wystawienia.

B Korekby 53 doliczane do dokumentdw podstay

Dalej musisz podjac¢ decyzje co sensu osi 0Y na wykresie graficznym.
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Masz nastepujacy wybor:
e Srednia arytmetyczna ceny

e mediana ceny sprzedazy

srednia arytmetyczna ceny

mediana ceny sprzedazy

W nastepnym kroku musisz wskazac te indeksy, ktére chcesz podda¢ analizie. Zauwaz, ze
z lista po lewej stronie to stownik dostepnych indeksoéw, zas lista po stronie prawej zawiera
pozycje wybrane przez Ciebie. Wybor nastepuje z wykorzystaniem techniki drag and drop:
musisz przesunac¢ wybrane elementy z listy stownikowej do listy wyboru. Wyboru mozesz
dokonac ponadto nie wskazujac bezposrednio indeksy lecz asortyment - wskazujac w ten
sposob grupowo wszystkie indeksy powiazane z asortymentem (nalezy wowczas zmienic
wskazanie w polu Zakres badania dla rodzaju).

Wybdr zakresu analizy
W przypadky wybory wezta drzewa asortymentowega analiza zostanie wykanana dia sumy indeksdw wezha oraz weztéw
podrzedrych

Zakres badania dla rodzaju |indeksy - ‘

Lista dostepnych indeksow

14 v |Indeks ~ | Nazwa indsksu -~ |~ 1d Indeks Nazwa indsksu

196604 WINDOWSZPROZ. .. WINDOWS 7 PRO OEM PL 32BIT 5| ﬁ 195049 Pandanky-Ti-winh. .. Panda Antyvirus Tikanium dia ...

194897 WINMICZKSER-—-... MWindows 2000 SERVER PL OEM
194635 WINMICZKPRO-—. ., WINDOW'S 2000 PROFESSION.. .
194891 WINMIC2K-----F... ‘Windows 2000 PL OEM

196711 PAM-DDRZ-2GE Pamiec RAM ZGE STAX KWRED. .

196603 MOMITORLCDI9A.,, MONITOR LCD 19" ASUS VEL...

m Y keria Acer Aspire
196369 11212345678901... wewe

|| 196498 WENT.FANDER WENTYLATOR: FANDER 120MM. ..

|| 195926 WENSPISPAQT-—-... Wentylator SPIRE SPAOTEZ

] 195308 WENSPIST208-—... MWentylator SPIRE ST208B1H3T

| 195293 WEN-—-PROCEGR,,, ‘Wentylator na procesor karty g...

[ 194636 WEMN---PROCE--—-... MWentylator na procesor -

<wisterz || Dali> | | énu |

W nastepnym kroku wskazujesz rodzaj argumentu 0X, czyli dziedzine Twojego zestawienia.

Masz nastepujacy wybor:
e okres sprzedazy

e rynek

e kontrahenci

* miejsce generowania sprzedazy

ryvnek.
kontrahenci
migjsce generowania spreedady

Jezeli wskazesz jako dziedzine czas to po lewej stronie bedziesz mdgt wybrac okres oraz
jednostke czasu, a nastepnie wybierajac przycisk na srodku wygenerowac¢ argumenty 0X.
Lista z prawej strony to lista wybranych argumentéw 0X. Pod prawym przyciskiem myszy
masz dostep do opcji umozliwiajacej wykasowanie wybranych przez Ciebie argumentow 0X.

Jezeli wybierzesz inny rodzaj argumentu 0X to zobaczysz po lewej stronie liste z stownikiem
dostepnych wartosci - postugujac sie technika drag and drop bedziesz mogt zapetnié liste
Twoich wybranych argumentéw 0X.
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konfiguracja

S 3 *

Deklaracja osi 0X

W preypadku wybory drzewa rynku badana bedzie suma kontrahentdw nalezacych do wezta oraz weztdw podrzedmych,

Rodzaj wspétrzednej 0%

‘okres sprzedady

Wiybierz okres analizy

le]

whybierz jednostke okresu analizy

Miesiac

Mowember 2010
December 2010
January 2011
February 2011
March 2011
April 2011

May 2011

June 2011

| < Wistecz H Dalej > ||

Anuluj

W nastepnym kroku zobaczysz liste serii filtrujacych. Na starcie system dodaje jedna serie

bez ustawienia wartosci filtrujacych.

nfiguracia

B ® & &

Deklaracia serii

ia cen rzeczy

T | Dataod

Data do

> 1 Jeries 1

Dane ogdlne serii

Series 1

Murner

Opis serii

Mazwa serii Series 1

Series 1

Definicje Filtrav dla serii

Rynek. | Kontrahenci

Drzewo rynku [

Rynek

Migjsce generowania sprzedazy

| -[0] export
[T Zespat Jarostaw Mowsk,
Zespdl Raf st Nowak
7] Zespéh Michat Brewiishi
Zespdt Jacek Kaczor
L[] TMME

Business Intelligence od 2Intellect.com Sp. z 0.0.

> 2intellect.com



I
22/ 48 Wygenerowane zestawienie wyglada nastepujaco:

Analiza sprzedazy

15 942,18
\ea00

14000

12000
10000
8000
5 624,36

B000
4000
2000

o

# o & P

+ # + + +

okres sprzedazy

érednia arytmetyczna ceny

2003 0,00
2004 5 624,38
2005 6190,17
2006 11721,98 «

Pod prawym przyciskiem myszy - dla poszczegdlnych elementow zestawienia - masz do-
step do opcji:

e Modyfikuj dane serii

e Modyfikuj konfiguracje zestawienia cen

e Pozycje dokumentéw sprzedazy dla argumentu 0X
e Pozycje dokumentow sprzedazy dla serii

e Label point visible (Widoczno$¢ etykiety punktu - czy ma by¢ widoczny opis punktu na
grafice)

A Madyfikuj dane serii
f Maodyfikuj konfiguracije zestawienia cen

= | Pozvcje dokumentow spreedagy dla argumentu o)

= | Pozvcje dokumentdw spreedazy dla serii

|7| Label pionk visible

— Poszukiwanie regut ekstremow dla cen rzeczywistych

Opcja: Sprzedaz / Poszukiwanie regut ekstremow dla cen rzeczywistych

Za pomoca niniejszej opcji bedziesz mogt znalez¢é taka kombinacje trzech wspotrzednych,
dla ktorych wartosci cen sprzedazy osiagaja ekstremum (minimum lub maksimum).

Analiza jest generowana w oparciu o matryce parametrow. Lista matryc jest dla Ciebie
dostepna po wyborze powyzszej opcji.

Dzieki konfiguratorowi bedziesz mogt przejs¢ proces tworzenia nowej matrycy zestawienia
w sposob szybki i uporzadkowany.

Business Intelligence od 2Intellect.com Sp. z 0.0. > 2intellect.com



23/ 48 W pierwszym kroku ustawiasz okres analizy:

Analiza sprzedazy

Intéllect Wizard

Konfiguracja analizy ekstremdw dla cen/wartosci

rzeczywistych

Analiza dostarcza nam informacii dla jakich kombinacji wspdtrzednych (regut) cenafwartosc rzeceywista osiqga
ekstrema,

Kliknij przycisk "Tralej” aby kontynuowad

Lp
Nazwa analizy
Okres badania

Opis analizy

[Konfiguracia ekstremum |

E - E L [z ][

Opis konfiguracj -

< Wistecz Dalej = ‘ | Anuhj

W kroku nastepnym musisz wskazac zakres indekséw podlegajacych badaniu:

Deklaracia filtréw analizy
Filtrami analizy moga byé w zalesnodei od wybaoru konkretne indeksy | cate grupy asortymentowe, Oznacza to fe analiza zostanie
zawezZona do wybranych indeksdw i asortymentdw, W przypadky braku wybory analizowane bedg wszystkie indelsy.

194457 SYMINS. .
194483 SYMINSST
194484 SVMINS..,
194465 SYMINSKP
194456 SYMINSSP
194457 SYMINSFP
194488 SYMINS.
194489 S¥MINS.,
194430 S¥MINS..
194491 S¥MAK...
104407 SVRLL

Symfan...

Symfan,..
Symfon, ..
Symfon. ..
Symon...
Symfon, ..
. Symfon, ..
. Symfaon,..
. Symfan...
Symfan, .

Chirefer,

INKE
INKE
INNE
INNE
THKE
INKE
INKE
INNE
INNE
INNE
THILE

Wybdr indeksdw || wiybdr indekséw blokowe - przez wezty asortymentowe

Business Intelligence od 2Intellect.com Sp. z 0.0.
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Analiza sprzedazy

Business Intelligence od 2Intellect.com Sp. z 0.0.

W kroku nastepnym okreslasz wspotrzedne analizy. Masz trzy rodzaje wspotrzednych: czas,
rynek, miejsca generowania sprzedazy. Dla kazdego rodzaju mozesz wskaza¢ pozycje. Sys-
tem dokona obliczen dla kazdej kombinacji pozycji dla wszystkich wspdtrzednych:

Deklaracia wspéhizednych [regut) analizy
System wyznaczy ekstrema z wszystkich kombinacji pozycji wybranych wspotrzednych, Co najmnie] jedna wspiirzedna musi zostac
wybrana (posiadac pozycie)

Wspélrzgdna casu | wispétragdna rynku || Wspsiragdna misjscs generowania sprzedazy

wwspdfrzedna czasu Wybrane wspihzedne czasu :

Wspalrzgdna czsu b
?
_
February 2010
March 2010
april 2010
May 2010
June 2010
July 2010
August 2010
September 2010
October 2010

Jedrostks wepétrzedne]

Miesiac -

|7 Generuywspitzedne coasu |

|= wyceyse wspotreedne casu |

| «wstecz |{ " Baleix | | anui |

Ponizej widzisz okno uruchamiane po uruchomieniu opcji Oblicz ekstrema cen lub bezpo-
Srednio po zakonczeniu konfiguratora:

ngélrzadna requt

Informacis dodatkowe

‘Wartodé dredmiej:  200598,2

‘Wartosé mediany :  91566,46

Oblicz

Parametersin | Param

[ Miejsce generowania sprzedaty Indeks Ofres MGS Rynek Warkost
Rynek

Czas jcGra January 2010 Zes ek Kaczor 13 75
‘ LicGraf September 2010 FRL Zespol Rafat Nowak 1183 198,89
Filtry dodatkawe } |ieGraf Havember 2010 PRLK Zaspdl Jacek Kaczor 737 148,71
[ | |uicaraf February 2010 PRUYY Zespdl Jacek Kaczor 683 603,58
licrat December 2010 PRLYY INKE &47 250,00
O PEEE] @l e LicGraf October 2010 PRLK Zespét Jacek Kaczor 73 895,00
B o, Odchylenie od sredniej LicGraf December 2010 PRLW Zespdt Jacek Kaczor 558 361,00
B o Cikchylerie od mediany Licraf Havember 2010 PRLW Zespdl Jacek Kaczor 543 690,00
posth rozliczania korekt Licraf March 2010 PRL Zespdl Rafat Nowak 451 602,29
LicGraf December 2010 UPGW Zespot Jacek Kaczor 258 900,00

W obszarze wskazanym elipsa ustawiasz parametry generowanego zestawienia - zestawie-
nie generujesz przyciskiem Oblicz.

ANALIZA GRUP KONTRAHENTOW

Opcja Intellecta dla wszystkich tych, ktdrzy chcieliby dokona¢ segmentacji dziedziny swoich
odbiorcow. Podziat oraz kryteria przydziatu do poszczegolnych segmentéw bedzie doko-
nywat sie wedtug zasad, ktdre okreslisz niezaleznie dla kazdego grupowania. Opcja moze
miec¢ duze znaczenie szczegolnie dla tych, ktorzy chca np. podzieli¢ rynek swoich odbiorcow
dla celéow marketingowych...

> 2intellect.com
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Analiza sprzedazy

— Stowniki cech kontrahentow

Opcja: Sprzedaz / Stowniki cech kontrahentéw

Opcja umozliwiajaca zdefiniowanie dowolnej liczby stownikéw oraz ich pozycji:

Opis stovnika
|| 1 aakras wspdiprary
L] 1 ] jakagt kertrahenta

Zauwaz, ze mozesz zadeklarowac pozycje stownika jako pozycje jednokrotnego lub wielo-

krotnego wyboru:

ost kontrahenta: Edyt k cech kontrahenta

&

[ i ooy
2 sredni
3 maby

Przydzielone cechy kontrahentéw beda mogty wptywac na ich przydziat do stworzonych
przez Ciebie grup kontrahentow. Grupy te mozesz stworzy¢ w oknie ,,Grupowanie (profilo-

wanie) kontrahentéw”.

— Przydziat cech do kontrahentow

Opcja: Sprzedaz / Przydziat cech do kontrahentéw

Opcja szybkiego i efektywnego przydzielania wartosci cech do poszczegélnych kontrahen-
tow - wykorzystujesz technike drag and drop:

Miasto

Cechy przypisane kontrahentowi | © - fcechy nie nalezace do kontrahenta{dw) -
Stownik cech a | Cacha Mazwa cechy [ sto... | Opis pozycii | Unikalmy

{1
=
T
3

by KOMTRAHEMT 1241 9, 7n: Brak danych... Puz‘y
- Sredni

KONTRAHENT 1216 9... Krakdw Mty
KONTRAHENT 1217 9... Byczyna || Loksliescia
KONTRAHEMT 664 9., Poznah
KONTRAHENT 896 9. Sady/k...
KONTRAHENT 1078 9... Poznan
KONTRAHENT 1213 9... Lubori
KONTRAHENT 952 9... Poznar
KONTRAHEMT 628 9., Poznaf

— Definiowanie grupowania kontrahentéw

Opcja: Sprzedaz / Definiowanie grupowania kontrahentéow

Business Intelligence od 2Intellect.com Sp. z 0.0.
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26 /48 Deklaracja logiki przydziatu kazdego z Twoich kontrahentéw do poszczegélnych segmen-
tow. Mozesz stworzy¢ wiele grupowan. Kazde grupowanie bedzie miato swoje grupy (seg-
menty) oraz swoje zasady przydziatu kontrahentéw do poszczegdlnych grup.

Analiza sprzedazy

Automatyczny przydziat kontrahentéw przez system do grup zdefiniowanych przez uzytkow-
nika polega na przejsciu nastepujacych etapow:

1 Stworzenie grupowania i definicji jego grup przez uzytkownika
Uzytkownik tworzy grupowanie przy pomocy Kreatora nowego grupowania lub zwykte-
go formularza edycyjnego. Wewnatrz grupowania definiuje grupy - ich nazwy oraz filtry
i kryteria decydujace o sposobie przydzielania kontrahentdw do tych grup.

2 Obliczenie grupowania przez system
Uzytkownik wybiera opcje ..Generuj grupowanie” (lub ,0déwiez Grupowanie”). System
czysci ewentualny poprzedni przydziat kontrahentéw do grup wybranego grupowania,
a nastepnie dla kazdego kontrahenta i kazdej grupy po kolei:

e Sprawdza, czy kontrahent spetnia filtry grupy (jesli zdefiniowano) - jesli nie, kontrahent
nie wchodzi do grupy (niezaleznie od pozostatych definicji grupy).

e Dla kazdego kryterium oblicza odlegtos¢ kontrahenta od grupy. Dla kryteriow dotycza-
cych cech sumuje wartosci cech kontrahenta wg definicji wptywu cech na odlegtosc¢. Dla
kryteriow dotyczacych asortymentu sumuje wartosci pozycji asortymentu wg definicji,
analogicznie do cech, lecz uwzgledniajac jeszcze prawdopodobienstwa wystepowania
asortymentu w koszyku kontrahenta, dzieki czemu wartosc jest bardziej doktadna. Jesli
wartosc dla kryterium przekroczy maksymalna warto$é graniczna dla jednostki, kontra-
hent nie wchodzi do grupy.

e Sprawdza, czy suma wartosci obliczonych ze wszystkich kryteriéw (poprzedni punkt) nie
przekracza maksymalnej wartosci granicznej dla grupy. Jesli wartos¢ nie zostata prze-
kroczona, kontrahent zostaje przydzielony do grupy.

Po przejsciu etapu nr 2 mozna juz ogladac sktad grup, a takze - w druga strone - jakie
grupy zostaty przydzielone danym kontrahentom.

Filtry kontrahentow:
e Suma wartosci sprzedazy dla kontrahenta

e Trend wzrostu sprzedazy dla kontrahenta (w procentach)

Filtrow dotycza nastepujace warunki:
e wartos¢ musi miescic sie w zdefiniowanym zakresie,

e wartos¢ jest liczona w zakresie dat zdefiniowanych w grupowaniu (obiekcie nadrzednym
do grupl,

e mozna opcjonalnie dofiltrowa¢ asortyment (wartos¢ liczona jest wtedy tylko ze sprzedazy
dotyczacej wybranego asortymentul),

e (dot. wytacznie trendu wzrostu sprzedazy) liczony jest procent wzrostu ostatniego mie-
siaca okresu wzgledem pierwszego, ale wzdtuz linii trendu dla catego okresu.

Kryteria okreslaja jakie rzeczy i jak bardzo wptywaja na decyzje systemu, czy przydzieli¢

kontrahenta do grupy. Dostepne sa nastepujace kryteria:

e Cechy ze stownika cech kontrahentow

e Asortyment wystepujacy w koszykach kontrahenta (jego prawdopodobienstwo wystapie-
nia)

Business Intelligence od 2Intellect.com Sp. z o.o. 2intellect.com
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27/ 48 Aby kontrahent zostat przydzielony do danej grupy przez system musi przej$¢ wszystkie
wtaczone filtry w grupie, a jego odlegtos$¢ wyliczona na podstawie kryteriow (wartosci obli-
czone na podstawie poszczegdlnych kryteriow sumuja sie) musi byé mniejsza od zdefinio-

Analiza sprzedazy wanej wartosci graniczne;j.

— Grupowanie kontrahentow

Opcja: Sprzedaz / Grupowanie kontrahentdéw

Opcja uruchamiajaca przetwarzanie grupowania (tj przydziat kontrahentéw do segmentéw
grupowanial. Zasady grupowania zostaty opisane dla opcji Deklarowanie grup kontrahenc-
kich.

— Poszukiwanie ekstremow dla asortymentu i grup kontrahentow

Opcja: Sprzedaz / Poszukiwanie ekstremdw dla asortymentu i grup kontrahentéw

Opcja dzieki ktorej mozesz obliczy¢ ekstrema (minima oraz maksima) dla dwdch wspot-
rzednych: segmentéw wybranego grupowania oraz indekséw (lub alternatywnie asortymen-
tu) - wszystko dla zadeklarowanego okresu. Zestawienie jest obliczane po uruchomieniu
opcji Oblicz.

6 ANALIZA CECH ASORTYMENTU

Intellect daje Ci mozliwo$¢ badania sprzedazy pod katem definiowanych przez Ciebie cech
asortymentowych.

— Stowniki cech dla indeksow

Opcja: Sprzedaz / Stowniki cech dla indeksow

Dzieki tej opcji mozesz zbudowac¢ dowolna liczbe stownikdw zawierajacych dowolna liczbe
pozycji:

Lista pozycji cech stownika indeksdw

ol Wartost cechy

7
> 100 czerwony
101 zielany

102 niebieski

52 wielkost

Pod prawym przyciskiem myszy dla wskazanego rekordu (stownika) masz dostepne naste-
pujace opcje:

e Edycja stownika indeksu

Business Intelligence od 2Intellect.com Sp. z 0.0. > 2intellect.com



28/ 48 e Usun ceche indeksu
e Indeksy dla stownika cech

Analiza sprzedazy e Nowa pozycja cechy

A Edvcia stownika indeksu

IJsur ceche indeksu

Indeksy dla stownika cech [0]

Ed | Mowa pozycia cechy

Opcja Indeksy dla stownika cech pokazuje wszystkie indeksy skojarzone z jakakolwiek war-
toscia pozycji wybranego stownika.

Pod prawym przyciskiem myszy dla wskazanego rekordu (pozycji stownika) masz dostepne
nastepujace opcje:

e Edycja pozycji cechy

e Indeksy dla cechy

e Usun pozycje cechy

,«f Edvcia pozyoii cechy
Indeksy dla cechy [0]

Isurt pozycje cechy

Opcja Indeksy dla stownika cech pokazuje wszystkie indeksy skojarzone z wartoscia pozycji
wybranego stownika.

Business Intelligence od 2Intellect.com Sp. z o.o. 2intellect.com



29/ 48 — Przydziat cech dla indeksow
Opcja: Sprzedaz / Przydziat cech dla indekséw

Analiza sprzedazy

Korzystajac z powyzszej opcji masz mozliwos¢ przydziatu wartosci cech dla poszczegolnych
indeksow. Realizujesz to korzystajac z technologii drag and drop - nalezy uchwyci¢ wybrany
stownik i przesunac do listy na srodku. Po upuszczeniu bedziesz musiat wskaza¢ wartos¢
wybranego stownika.

Cechy indekséw

Id | Nazwa stownika

Przypisanie cech dla
wield indeksdw

.V Cechy dla indeksu:

Id | Indeks Nazwa indeksu

] ‘ [
203568 indsks 1 indeks 1 S .. Kolor

L 203566 indeks 2 indeks 2 m‘
203567 indeks 3 indeks 3 150225 wielko: sredni o1 ‘Waméé e

T — -

L 203569 indeks 5 indeks 5 100 caermony

L 203570 indeks & indeks 6 7 101 ziekony

L 203571 indsks 7 indzks 7 1 102 nichisski
203572 indeks 8 indeks 8

| | 209573 indeks indeks 9

| 203574 indsks 10 indeks 10 | | Lista pozycii cech stownika indsksdw

| 203575 indeks 11 indeks 11 2 [1d | wartosz cechy

[ | 209576 indeks 12 indeks 12

|| w7 indeks 13 indeks 13 103 duzy

|| 20357 indeks 14 indeks 14 5] 104 sreci

[ | 209579 indeks 15 indeks 15 | 105 maty

|| 203580 indeks 16 indeks 16 —

[ 203551 indeks 17 indeks 17

| | 20382 indeks 18 indsks 18

| | 20383 indeks 19 indeks 19

|| 203584 indeks 20 indeks 20

|| 203555 indeks 21 indeks 21

| 203506 ndske 22 indeks 22

i —= —= -

Masz réwniez dostep do blokowego przydziatu cech dla indeksdw - opcja Przydziat cech dla
wielu indeksdw.

Korzystajac z technologii drag and drop mozesz wskaza¢ wiele indeksdw oraz wiele po-
zycji stownikow - przesuwajac je do srodkowych list. Opcja Przypisz cechy buduje zwiazki
pomiedzy wybranymi indeksami oraz cechami.

Cechy indeksdw -

d =] indeks Nazwa indeksu \%I Wybraneindeksy 27 W - 1d | Nazwa stownika
2 I Mazwai... 2
|| 20355 indels 1 indeks 1 B ndeks 3 o | (2 Kelor
| | 203566 indeks 2 indeks 2 203560 indeks 5 indeks 5 wigkoe  maty [ Lista pozycii cach stowrik < >
| | 209567 indeks 3 indeks 3 203572 indeks 8 indeks & o | 1d | Wartosé cechy
| | 203568 indsks ndeks 4 203574 indeks 10 indeks 10
| | 203569 indeks S indels 5 203575 indsks 11 indeks 11 | czerwony
|| 203570 indels indeks & 5. sty
L 203571 indeks 7 indeks 7 ; .l . rishieski
203572 indeks & indeks & £
| | 209573 indeks 9 indeks 9 : EEd° - [rkeost |
| | 203574 indeks 10 indeks 10 i f
> T T T
203576 indeks 12 indeks 12
] 203577 indeks 13 indeks 13
| | 209578 indeks 14 indeks 14
| | 203579 indeks 15 indeks 15
| | 20380 indeks 16 indeks 16
|| 20381 indeks 17 indeks 17
[ 203582 indeks 18 indeks 18
m 203583 indsks 19 indeks 19
| ] 203584 indeks 20 indeks 20 - | BT T ‘
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30/48 — Analiza ekstremow cech dla indeksow
Opcja: Sprzedaz / Analiza ekstremdw cech dla indekséw

Analiza sprzedazy

W powyzszej opcji mozesz zbadad, dla jakich wartosci wybranych wspétrzednych wartosci
sprzedazy osiagaja maksymalne wartosci. Mozesz wskaza¢ maksymalnie 5 stownikow, kto-
rych wszystkie kombinacje pozycji zostana przeliczone. Dzieki temu dla wybranego okresu
bedziesz mogt odnalez¢ taka kombinacje cech asortymentowych, ktéra przynosi Ci najwiek-
sza wartosc.

T Filtry analizy ekstremdw i Ekstrema sprzedazy dla kombinacji cech (3 Zestawienie sprzedasy dla cech indeksdw

Cechy Dodatkowe filtry

L - ﬁdﬂ Crrogramawariz

L =
[+ Sprast

Zakres dat

oa [ | [1 -]

|41 Obicz ekstrema spraedazy id_asort=25/id_asort_nad=-1id_f=4/id_ob=25 | {id_slownika=-1 Edycia Drzewa

7 ANALIZA KONCENTRACJI SPRZEDAZY

— Opcja: Sprzedaz / Analiza koncentracji sprzedazy

Intellect pomoze odpowiedzie¢ Ci na pytanie jak bardzo jest skoncentrowana Twoja sprze-
daz. Proces konfiguracji matrycy analizy sprzedazy (opcja Nowa matryca progéw koncen-
tracji) powiedzie Ciebie do celu w sposob prosty i szybki.

W jaki sposdb Intellect bedzie obliczat koncentracje?

System pogrupuje wyniki podmiotéw od najwiekszej wartosci do najmniejszej. Nastepnie
dokona przydziatu - po kolei - idac od najwiekszej wartosci, kazdego podmiotu do kolejnych
grup koncentracji.

Przyktad:

e Do progu 0-80% beda przydzielone wszystkie podmioty od poczatku listy (utozonej wg
malejacej wartosci) do tego podmiotu, ktérego warto$¢ narastajaco z poprzednimi daja
wartosc wieksza niz 80% sumy catosci.

e Do progu 80-90% beda przydzielone wszystkie podmioty ktére kwalifikuja sie do progu od
0-90 % z wytaczeniem tych, ktore kwalifikuja sie do progu 0-80%.

Business Intelligence od 2Intellect.com Sp. z 0.0. > 2intellect.com
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Analiza sprzedazy

Rezultatem obliczen jest wskaznik okreslajacy procent ilosci podmiotow zakwalifikowanych

do poszczegolnych progdw.

W pierwszym kroku konfiguratora musisz okresli¢ co chcesz bada¢: koncentracje sprze-
dazy ze wzgledu na Twoich kontrahentow czy tez koncentracje sprzedazy ze wzgledu na
indeksy asortymentowe lub ich syntetyczne odpowiedniki czyli wezty drzewa rynku lub
drzewa asortymentowego (pole Grupuj dane wg podmiotu).

Mozesz zadecydowad, czy koncentracji obliczasz dla ilosci czy wartosci (pole Przydziat
podmiotéw do progéw w oparciu).

Ponadto musisz wskazaé sposob traktowania dokumentow korekt. Masz do wyboru wska-
zanie korekty jako niezaleznego dokumentu w dacie jego wystawienia lub wskazanie
dokumentu jako dokumentu zwiazanego z dokumentem korygowanym i wptywajacym na
dokument korygowany w dacie jego wystawienia.

Intellect Wizard

Lp

Mazwa makrycy

Spostb krakkowania korekt

Opis matrycy

Grupuj dane wedhug podmistu

Preydeial podmiotéw do progéw w oparciu o | 193¢

Klikerij przycisk "Dale” aby kontynuowad

Konfiguracja matrycy analizy koncentracji sprzedazy

System pogrupuje wyniki dla podmiotdw grupy od wyniku najwickszego do najmnigjszego. Nastepnie dokona preydziatu
do poszczegéinych progdw koncentrac.
Mp dao progu 0-80% bedq preydzielone wsz2ystkie podmioty od poczathu lisky do tego podmiotu, kkdrego warkose
narastajgro razem z poprzednimi daja wartose wigkszq niz 80% sumy catkowitej wartosc

Do progu 80% da 90% heds praydzisions te podmioty, kkdre kwalifkuig sie do progu 0-90% 2 wykluczeniem
wszystkich bych, kbdre kwvalifikujg sie do progu 0-80°%

Wynikiern jest % ilogel padmiatéw zakvealifikawanych do poszczegélnych progdw

[icontrahent -

[ K korekry s trakrowans jako niszsleine dokumenty

< Wstecz | Dalej > H

Anulj |

W kroku drugim konfiguratora definiujesz progi. Progi powinny by¢ tak dobrane, aby byty
dopasowane do potrzeb przedsiebiorstwa. Mozna skorzystac z opcji automatycznie dodaja-

ce progi co 10% lub co 20%.

Definicia progéw koncentracii sprzedazy
Dobrze okreslone progi pozwola na prawidtowe wyznaczenie koncentracii sprzedazy w przedsiebiorstwie., Progi koncentracii moga na
siebie nachodzié np prégl 0-10% prog2 0-20% co 0znacza, 2e w proguZ znajdy sie podmioky rdwnies z progul,

| Dodaj progi co 10% ‘ ‘ Dodaj progi co 20%

+ Definicje procentowe progéw koncentracji

do [%]

Business Intelligence od 2Intellect.com Sp. z 0.0.

0%
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o0s | fid_praqu=+1 | fid_progu_po

47}id_progu=41 | B:463
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<iistece || Dalejn | |
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32/48 W trzecim kroku deklarujesz serie. Kazde obliczenie koncentracji jest rachowane przez
Intellect dla kazdej serii z osobna. Dzieki temu, mozesz w serii okresli¢ swoje preferencje

co do zakresu analizowanych danych ustawiajac odpowiednie filtry.
Analiza sprzedazy

Definicie serii analizy koncenticii

Definicie serii danych pozwalaja na zawezenie zakresu danych podiegajacych analizie, a takie w zaleznodc od definicii na analize
pordwnawczg danych,

Lp | Nazwa serii Data od

Data do Opis seri

> 1 Series 1 2010-10-01 2011-10-31 Al -

Edycja Listy Liczha wtanych rekordow | 1 rekordow | 0,000 s | fid_progu=41 | fid_s

Edycja Listy

| cwstece |[pakeix | | A |

Filtry (deklaracja serii) moga dotyczy¢ okresu, asortymentu, indekséw, kontrahentéw, do-
stawcow indeksow, miejsc generowania sprzedazy, marek, cech sprzedazy:

Dane srei
Opis seril
Mazwa serii |Senes 1 ‘
Filtry edycyine Zakres dat
[l Czas Data od 2010 |[1o | patada[zon |[10 |l Podolad transay
[C] Asortyment
Pozaostate Filtry

[C] Indeks
[C] Rynek. Filer asarkyment (|- Filtr indeksy || Filtr ryneke || Filtr kontrahenci || Filer dostawey || Filer marki || Filtr migjsce generc <+
[C] Kontrahent Drzewo asortymentu -
[C] Dostawca Asorkyment
[ Marka > | =171 Oprogramowanie
[[] Missce generowaria sprzedazy QD] Ushugi

[#)-[] Sprzet

[[] Cecha spraedasy
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33/48 Ponizej mozesz zobaczy¢ wynik obliczen. Rezultatem obliczen jest wskaznik okreslajacy
procent ilosci podmiotéw zakwalifikowanych do poszczegdlnych progdw.

Analiza sprzedazy - B | =

T Parametry koncentraci | o Analiza koncentraci

Analiza koncentracji [Matryca] % z* M | Legend | Point

Analiza koncentracji [Matryca]

. 59,88%
@ 60,00% ‘r— &
£ ‘
50,00% !
3 |
8 40,00% !
= |
‘D 30,00% }
= :
‘,n':)' 20,00% 13,58%) 1
] [2,02%] J— |
o o - - 4,52% 4,99% I
2 10,00% 0= _35% 1% 2,47%) e - 77 Z | Z i
0,00% — e e rrrrE i | ) [ ) | !

Progi koncentracji

[ series 1

Dane koncentracji sprzedazy dla serii ¥

Prég spraedazy | Podmiok Frocent wark... | Iloé¢ Warkost Frocent iogei... |*

(=) 0% - 10% 5,43% 1 006,00 1495614,77 0,62%

| |2k 10% - 20% 12,76% 1427,00  3512862,60 1,85%
[T KONTRAHENT... E
10% -... KONTRAHENT... 4,06% 40,00 1118002,3
o 10% ... KONTRAHENT.., 4,08% 1385,00 111443962
| |e-20% - 30% 10,02% 1435,00 2756 147,90 1,85%
| |6 30% - 0% 11,17% 863,00  3075631,73 2,47%
[} 40% - 50% 9,16% 1716,00 252073175 2,47%
(1 BN%n - AN TR S A1A.ON A NS0 3364 4.537% -

I ——
8 ANALIZA WSKAZNIKOW STATYSTYCZNYCH

— Opcja: Sprzedaz / Analiza wskaznikow statystycznych

Intellect daje Ci wielkie mozliwosci w zakresie definiowania swoich wskaznikéw bazujacych
na przeliczeniach pozycji sprzedazy. Konfiguracja odbywa sie w za pomoca konfiguratora,
ktory poprowadzi Cie prosto do celu.

W pierwszym kroku musisz wskazac¢ sposdb traktowania dokumentdw korekt. Masz do wy-
boru wskazanie korekty jako niezaleznego dokumentu w dacie jego wystawienia lub wska-

zanie dokumentu jako dokumentu zwiazanego z dokumentem korygowanym i wptywajacym
na dokument korygowany w dacie jego wystawienia.
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Intéllect Wizard Konfiguracja matrycy wskaZnikdéw statystycznych
Analiza sprzedazy

Konfiguracja marycy polega na zdefiniomanu parametrdw ogdlnych, serii danych oraz wskaznikiw stabystchnychi
inkerpretaci ich wynikde,

1

Naza matrycy wskasnika |Wskaénik1 stabystyczne sprzedazy |

Sposdh traktowania korekt | K Korekty sg traktowane jaka niezalezne dokumenty - |

Opis matrycy wskasnika Zb idr wskaznikow statystycanych spreedazy

Kikrij praycisk "Dalef” aby kontynuowaé

<wstecs | palejr | | gnog |

W kroku nastepnym deklarujesz poszczegdlne wskazniki obliczeniowe wraz z interpretacja
ich wynikow.

Konfi i kasniké i dw 0X]

‘Wskadniki statystyczns pozwalajs na zdefiniowanie dowolnych Funkeji statystyeznych dia danyeh 2wrdeonyeh 2 serll, Na wykresie
analizy wskaznild ko argumentu O

- Interpretacja wskaZnika -

Ii, Moy wskaznik, | WWartost od Wartosé do Inkerpretacia
5 a
s T S

& ¥

Brak danych... _> Brak danych...

‘ < Wiskecz || Dalej = ‘l Anuluj

Deklaracja algorytmu obliczenia kazdego wskaznika odbywa sie w jezyku C#.

Jm Interpratacie wartosc wskaznika

Dane wskaznika

’
Nazwa wskaZnika ‘Med\ana wartodci sprzedady

w'skaznik walutowry

Algorytm wskaznila

Pl OF Language -
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Algorytm stuzy do wyliczen dowolnych wartosci dla danych zaczytanych na podstawie defi-
Analiza sprzedazy nicji serii.

Algorytm jest ciatem funkcji zwracajacej warto$¢ [double] i jest pisany w jezyku C#. Dane
wejsciowe algorytmu to obiekt DataTable o nazwie ,dtData” z kolumnami [total] [year]
[month] [id_index] [id_partnerllquantityl[price].

Dostepne sa podstawowe statystyczne funkcje:

o getCount(); Zwracailo$é rekordéw

o getAvgl); Srednia arytmetyczna wartoéci

e getSuml(); Suma

e getMinl(); Zwraca najmniejsza warto$¢

e getMaxl(); Zwraca najwieksza wartos¢

e getMedian(); Mediana wartosci

o getAvgGeol); Srednia geometryczna wartoéci

e getStdDev(); Odchylenie standardowe

Funkcje domyslnie dziataja na kolumnie total.

return getsum();

Funkcje moga zosta¢ sparametryzowane nazwa kolumny. Oznacza to, ze funkcja bedzie
wykonywac obliczenia na wartosciach z danej kolumny.

return getsum(,,price”);
Przyktad algorytmu:
double d=0;
int z=dtData.Rows.cCount;
if (z>0)
{
foreach(bDataRow row in dtData.Rows)
{
d+=Convert.Tobouble(row[,wartosc”]) ;
}
return d/z;
}
else

return 0;
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zesz zadeklarowac filtry ograniczajace zakres przeszukiwanych danych pozycji sprzedazy:

Analiza sprzedazy

Dane sreil

Opis serii wskaznika
Mazwa serii wskainika ‘Ser\es 1

Filtry edycyine Zakres dat
[ Czas Data od [2010 -l[10 -] Datads 201 -0 -]l Podglad wanszy
[C] Asortyment
Paozostate Filry

[C] Indeks
[C] Rynek Filtr asortyment | Filtr indeksy || Filtr rynek || Filtr kontrahenci (| Filtr dostawey (| Fille marki || Filkr migjsce gene 4 ¥
[C] Kontrahent Drzewo asortymentu o 5 e -4
[C] Dostawea Asortyment
[ Warka > | =] Cprogramowanie

] Ush
[C] Miejsce generowania sprzedazy Lﬂ O Gl

[#}[] Sprzet

[F] Cecha spreedasy

ort_nad=-1/id_f=4id_ob=25 | fid_: JCOM_PATH=[Series 1] |Edycja Drzewa

Pod prawym przyciskiem myszy masz opcje Analiza wskaznikow statystycznych. Panel
wykonania obliczen dla zadeklarowanych wskaznikéw statystycznych wyglada tak jak na
rycinie ponizej:

L]

| 1
W Zdefiniowane serie analizy (| Analiza wskaznikaw stabystyczmych

Parametry analizy

Sposdb trakbowania korekt | K Korekby sa trakbowane jako niezalezne dokumenty -

Zdefiniowane serie podlegajace modyfikaci

Serie analizy

L1

Series 1

Zakres dat

atgod o0 <[00 <foaado fon <100 < (g Podgad branszy |

| Pozostate filiry

= Filtr asartyment (== Filtr indeksy (== Filtr rynek || == Filtr kontrahenci || == Filr dostawey || == Fitr marki || == Filr miejsce generowani ¢ *

| <& \iykonaj analize

Po uruchomieniu opcji Wykonaj analize otrzymujesz wyniki - patrz zaktadka Analiza
wskaznikow statystycznych.
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Analiza sprzedazy

9 AKCJE MARKETINGOWE

— Ewidencja akcji marketingowych

Opcja: Sprzedaz / Ewidencja akcji marketingowych

Intellect da Ci mozliwos¢ prowadzenia ewidencji akcji marketingowych:

Z2011-10-10

Dodajac nowa akcje marketingowa wskazujesz okres jest trwania oraz okres prawdopodob-

nego oddziatywania:

Cdclzistywarie od
Oddziatywarie da

Odpowiedzialny za realizacis!

Piotr Gawroriski

Opis akeji

kel promocyina na bibosrdach w misstach powryza) 100 Eys
migszRatcaw. .|

Pod prawym przyciskiem myszy masz dostep do szeregu kartotek, dzieki ktdrym bedziesz
mogt szczegotowo opisacd i sparametryzowac Twoja akcje marketingowa:

e Edytuj akcje

e Usun akcje

e Zmien status

e Budzet akgji

e Harmonogram akgji
e Target akcji

e Komentarze

e Cele marketingowe

e Raport

Business Intelligence od 2Intellect.com Sp. z 0.0.
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f Edvtuj akcie
Isur akicje
Analiza sprzedazy & Zmien status na 3

Budzet akcii [0]
Harmonogram akcji [0]
Target akcji [0]
Komentarze [0]

Cele merketingowe [0]

dany
[

R.apork

W opcji Budzet akcji masz dostep do kartoteki pozycji budzetu oraz mozesz edytowac kar-
toteke pozycji budzetu - mozesz dodac dowolna liczbe pozycji budzetu na opisywana akcje
marketingowa:

Opis pozycji budzetu

Kiota Waluta [ELR. -

W opcji Harmonogram akcji masz dostep do kartoteki etapdw akcji i mozesz wpisa¢ po-
szczegodlne etapy marszruty wraz ze wskazaniem dat:

Akcia promocyina na bilboardach we mi...

S @ * fE m|

Od 2011-09-02 -
Do ZuRl10-03 -
Opis ebapu

W opcji Target akcji masz dostep do kartoteki celow policzalnych akcji marketingowych

i mozesz dopisywacd kolejne pozycje do Twojej kartoteki. Zauwaz, ze policzalne cele mozesz
okreslac¢ wzgledem konkretnego wycinka czasowego z przesztosci oraz wzgledem konkret-
nych identyfikatoréw, ktdre sa celem akcji marketingowych (rynek, asortyment, dostawca,
marka...).

Dla konkretnego rynku i asortymentu wskazujesz plan wzrostu sprzedazy wzgledem odcin-
ka historycznego:
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Analiza sprzedazy

Business Intelligence od 2Intellect.com Sp. z 0.o0.

Parametry targety (wszysthie wypetnione beda wymagane)

o =— s Y
e —
J
J

e — [
) — ]

Wagledem:

ot
(o ][0 8]

Plan dla targetu

el {planowany procent warastu spreedazy) | %

W opcji Komentarze bedziesz mogt przegladac kartoteka komentarzy na temat przeprowa-
dzonej akcji marketingowej (mozesz oczywiscie ja rowniez edytowad).

W opcji Cele marketingowe bedziesz miat dostep do kartoteki opisowych celdéw akcji mar-
ketingowe;.

Analiza efektywnosci akcji marketingowych

Opcja: Sprzedaz / Analiza efektywnosci akcji marketingowych

Po wybraniu opcji zobaczysz kartoteke akcji marketingowych. Pod prawym przyciskiem my-
szy dla wybranej akcji marketingowej znajdziesz opcje Analizuj efektywnos¢. W ten sposdb
uruchomisz wizarda, ktéry przeprowadzi Ciebie przez proces parametryzacji akcji marke-
tingowe;.

W wyniku zestawienia otrzymasz poréwnanie rzeczywistej efektywnosci akcji marketingo-
wej do zatozonej - poprzez poréwnanie sprzedazy historycznej wraz z planami wzrostu do
sprzedazy rzeczywistej w okresie oddziatywania akcji marketingowe;.

Kartoteka kontraktow sprzedazy

Opcja: Sprzedaz / Kartoteka kontraktow sprzedazy

Intellect da Ci mozliwos¢ prowadzenia kartoteki kontraktéw i promes. Dzieki temu bedziesz
mogt rozlicza¢ swoich kontrahentéw oraz posiadasz informacje, ktére moga Ci stuzy¢ do
analizy przysztego popytu na Twoj asortyment.

Kartoteka jest filtrowana ze wzgledu na nastepujace parametry: okres umowy/promesy,
rodzaj (kontrakt lub promesa) oraz status (w edycji, w realizacji, zamknieta). Dodanie nowe-
go kontraktu/promesy - opcja Nowy kontrakt / promesa. Dodanie pozycji (czyli wskazanie
indekséw wraz z parametrami ilosciowymi oraz warto$ciowymi) to opcja Dodanie pozycji
kontraktu / promesy.

2intellect.com
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Analiza sprzedazy

Business Intelligence od 2Intellect.com Sp. z 0.0.

Umawy od: [2010-01-01 -] do: [2011-10-10 -] |Q’ Kontrakty H.‘,} promesy | |0 w Edyci ||0 whealzac | [ zamkiete | |§|

KOMTRAHENT 95:

Kontrakt na dostawe
O wedyci prosai
fecamienia. ...

2011-09-08  2011-09-05 2011-10-12 Kontrakk KOMTRAHENT 1075

skatus=1/kontrahent=0/rynek=0/z

| Do dnia Mazwa indeksu Tlogc o | Warkosc Opis pozycii
|2 12010002 indeks s Hh

22,00 Indeks 5

Kartoteke mozesz dodatkowo filtrowaé uruchamiajac opcje wskazana elipsa na rysunku
ponizej:

Umowy od: (20100101 -] dor (20111010 =] [f Kobray || (D Promesy | [0 wEdvei | [ whRedizci | [ Zamknigte | (
Kontrahent: ‘(brak filkru)

- X‘ Rynek: ‘(brakﬁ\tru) - X‘ Asortyment: |(brakfiltru) - Xl Indeks: |(brakfiltru) T,

Masz wowczas mozliwosc filtrowania kartoteki dla kontrahenta, rynku, drzewa asortymen-
towego, indeksu.

Dodajac kontrakt / promese masz mozliwos¢ dodania petnego, skrupulatnego opisu:

T womowy [ ] Reksunony [ Fomae waes
Poczatek 2011-09-05 Komiec | 2011-10-12 Zawarta 011-09-08 -

Kontrahent |konTRARENT 107 - \ Rymiek [mole fest puste) - x|

Opis

Lo EE %29 d
i | Times Mew Roman
Y =R

Kontrakt na dostawe prosa i jgczmienia....

Podobnie z pozycjami - wskazujac parametry iloSciowe oraz wartosciowe dla konkretnego
indeksu mozesz zadeklarowac wyczerpujacy opis:

Indeks findeks -]
Do dria Tlose h Wartosé EUR

Opis

SO Sl 5.8 (2 0
i | Times Mew Roman ~| |1z A

ey =)

i 2 - Eorders -

Na liscie kontraktow - pod prawym przyciskiem myszy masz dostep do nastepujacych opcji:
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41/ 48 e Edytuj kontrakt / promese
e Usun kontrakt / promese
Analiza sprzedazy e Zmien status

e Dokumenty powiazane

Edvtuj kontrakk [ promese

I =~

Idsun konkrakk | promese

Zmien skakus na 3

| &

Cokumenty powigzane [0]

Opcja Zmien status na pozwala Ci odpowiednio statusowad kontrakty oraz promesy.

W opcji Dokumenty powiazane bedziesz mdgt wskaza¢ dokumenty ztozone w Repozyto-
rium, ktére maja zwiazek z danym kontraktem. Moze to by¢ np. umowa kontraktu do ktorej
bedziesz miat dostep on-line:

123/DE: Dokumenty powigzane

T H &k B G

Opcje

Fitr | Wszystkie dofumenty | | Moje dokumenty |

= Dokumenty powiazane [Z]

.. | Nazwa dokumentu | Ubwerz... | Autor ZHotony | Przez Pry... | Rozmia... | M ... | Lokalizacja | ...| Opis dokumentu

— Rozliczanie kontraktow

Opcja: Sprzedaz / Rozliczanie kontraktéw

Intellect da Ci mozliwos¢ sprawdzenia (rozliczenia) kontraktéw oraz promes. Pod prawym
przyciskiem myszy dla wybranego rekordu (kontraktu) masz mozliwosé wyboru opcji Roz-
licz kontrakt.

Rozliczanie kontraktciw

T Bk E
Urnawwy od: 2011-01-01 = | doi |2011-10-10 ~

63 | i@ report | o

Kantrakt na dostawe
-09-08 2011-10-12 Kontrak: KONTRAHEMT 1075 O W realizaci prosa i
jecamienia.....

Otrzymasz zestawienie w postaci drzewa, w ktdrym dla kazdej zatozonej daty sprzedazy
jest przydzielona lista indeksow wraz z kolumnami opisujacymi stopien realizacji kontrak-
tu/promesy na koniec danego okresu. Realizacja jest obliczana na podstawie rzeczywistej
sprzedazy dla danego kontrahenta w zadanym okresie dla poszczegdlnych indeksow asor-
tymentowych:
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Do dnia | Skan | Mazwa indeksu ‘ Asorkyment | Sprzedana ... ‘ Tloge w kan... ‘ Jednostka | Tlosé zreali... | Sprzedano za ‘ Wartost w ... | wartoscio. .. ‘
(=) 2011-10-05 & 2 indeks(Gm) 2 asorbyment{dw) 0 233 - 0% 0,00 21 234,00 0%
Analiza sprzedazy ol T e ) S Y T

P z011-1.. @ indeks 9 Oprogramowanie 3 1] 222 h 0% 0,00 21212,00 0%

| | & zoti-1007 & 1indeksidw) 1 asortymenttéw) 0 32323 h 0% 0,00 23 323,00 0%

[ iz, & indeks 9 Oprogramowanie 3 il 32373 h 0% 0,00 23 323,00 0%

[ 20111012 * 2indeks(Gw) 1 asortyment{dw} 0 44477 h 0% 0,00 2 356,00 0%

2011-1.., 2 indeks 19 Oprogramowanie 3 1] 44444 h 0% 0,00 222,00 0%

[ L2011 2" indeks 38 Oprogramowanie 3 il 33 h 0% 0,00 2 134,00 0%

Opcja: Sprzedaz / Zamowienia sprzedazy i sprzedaz utracona

Intellect da Ci mozliwo$¢ porachowania sprzedazy utraconej. Dla zadanego okresu oraz
nastaw filtréw (mozesz ograniczy¢ analize wskazujac pule kontrahentéw lub indekséw pod-
legajacych analizie) mozesz wygenerowac zestawienie (opcja Wykonaj analize sprzedazy
utraconej), ktore podliczy warto$¢ sprzedazy utraconej tj zamoéwionej lecz nie sprzedanej.
Zestawienie jest tworzone na podstawie transzy Zamoéwienia oraz Sprzedaz.

An przedady Ltraconej

T B AR G| B |
T Filtry - dane da analizy g analiza sprzedazy utracone;

Zamiwienia 2amkniste Zozone w okresie o 2o -l - do [ |3 -| |E‘
Filkr kontrahenc || Filtr indeksy
1d | sbost nazwy | kod missta Miasto
97450 KONTRAHENT 1217 46-220 Byczyna
| 97449 KONTRAHENT 1216 30-091 Krakiw
97451 KONTRAHENT 864 £0-162  Paznaf
97452 KONTRAHENT 896 52080 Sady/kPoz...
97453 KONTRAHENT 1078 60-693  Poznaf
97454 KONTRAHENT 1213 62032 Lubah
97455 KONTRAHENT 952 80003 Paznat
97456 KONTRAHENT 523 80572 Paznaf
97457 KONTRAHENT 2446 67700 Carrkdm
97458 KONTRAHENT 1211 62052 Komorniki
97453 KONTRAHENT 988 61623 Poznan
97460 KONTRAHENT 1204 00805  Warszawa
97461 KONTRAHENT 1066 62081 Wysogotowo
97462 KONTRAHENT 1199 76-100  Stawno
97463 KONTRAHENT 1200 80-311  Paznaf
97464 KONTRAHENT 1177 60688 Poznan
97465 KONTRAHENT 1185 £0-173  Poznat
97466 KONTRAHENT 1327 55230 Mioszyee
|47 wykonaj analiee spraedazy utaconsj

Opcja: Sprzedaz / Analiza natezenia sprzedazy z wizualizacja mapy
Intellect daje Ci mozliwos$¢ spojrzenia na sprzedaz poprzez mape. Sprzedaz moze by¢ przy-

pisana do jednostki terytorialnej: kraj, region lub miasto. Jednostki terytorialne sa skoja-
rzone z kontrahentem.
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43/ 48 Ustawiajac parametry analizy mozesz filtrowac Twoja sprzedaz korzystajac z zaktadek fil-
trujacych: asortyment, indeksy, rynek, kontrahenci, dostawcy, marki, miejsca generowania
sprzedazy.

Analiza sprzedazy

Po uruchomieniu opcji Wykonaj analize otrzymujesz mape z prezentacja graficzna wielko-
Sci sprzedazy dla wybranych przez Ciebie jednostek terytorialnych.

L] *
FFitry |- iy Analiza spreedazy na mapie ‘
Okres analzy
el 0 [T ] =
Podstawa anaiizy [ Fitry dodatkowe

Filtr asortyment || Filtr indeksy || Filtr rynek || Filtr kontrahenci || Filte dostawey (|- Filer marki- || Filtr miejsce generowania sprzedazy

@ kraj

Drzewo asortymentu )

Asortymnent

) Region =
% [} Oprogramowsnie

] Ushugi
(#}[] Sprzet

) Miasto

I ——
13 SLOWNIKI | KARTOTEKI

— Lista zestawien ztozonych w Repozytorium

Opcja: Sprzedaz / Lista zestawier ztozonych w Repozytorium

Intellect daje Ci mozliwos$¢ przechowywania wygenerowanych przez Ciebie raportéow w re-
pozytorium. Dzieki temu raporty moga by¢ komentowane przez réznych uzytkownikdw oraz
moga by¢ przedmiotem niezaleznego procedowania. W tej opcji masz dostep do wszystkich
raportow ztozonych w Repozytorium z obszaru Analizy Sprzedazy.

Filtr | Wszystide dokumenty: =‘ ‘ Mage: dokumenty

.... Mazwa dokumenty | Utwarz,.. | Aukar Zhozony Przez Pry... | Rozmia... | Mr ... |Lokalizacia | ...

adutfid_modulu=2 | fid_dokumen!

Zauwaz, ze kartoteke zapamietanych raportéw mozesz filtrowac tak, aby miec dostep tylko
do raportéw Twojego autorstwa.
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44 [ 48 — Rynek i asortyment
Opcja: Sprzedaz / Rynek i asortyment

Analiza sprzedazy
Najwazniejszymi identyfikatorami syntetycznymi sprzedazy sa: drzewo asortymentowe oraz
drzewo rynku. Kazdy kontrahent powinien naleze¢ do jakiego$ ‘liscia’ czyli ostatniego wezta
drzewa rynku. Kazdy wezet nadrzedny petni funkcje wezta agregacyjnego.

Podobnie kazdy indeks asortymentowy powinien naleze¢ do jakiego$ ‘liscia’ czyli ostatniego
wezta drzewa asortymentowego. Kazdy wezet nadrzedny petni funkcje wezta agregacyjne-
go.

Drzewo asortymentu | " o & oD, £
nazwa Rynek.
(=} Oprogramowanie > | [=)Palska
- Oprogramowanie 1 - Wschéd

W

|- Oprogramowanie 2 i Palnosc
- Oprogramaowanis 3 L. Potudnie
2 Ushugi L. zachéd
Ushuga 1
+ Ustuga 2
- Ushiga 3
[ Spreet
Spragk 1

I N %

Po zadeklarowaniu drzewa asortymentowego pod prawym przyciskiem myszy masz dostep-
ne nastepujace opcje:

¢ Nowy asortyment
e Edycja asortymentu
e Usun asortyment

e Indeksy powiazane z asortymentem

Moy asarkyrment

Edvcja asortymentu

I~ @&l

Idsur asorkyment

Indeksy powigzane z asortymentem [3]

Przydziat indekséw do drzewa asortymentowego nastepuje automatycznie podczas pobie-
rania transz Indeksy na podstawie informacji zawartych w sterowniku pobierania danych.

Po zadeklarowaniu drzewa rynku pod prawym przyciskiem myszy masz dostepne nastepu-
jace opcje:

e Nowy rynek

e Edycja rynku

e Usun rynek

e Kontrahenci powiazani z rynkiem

Moty rymek

Edvcja rynku

I ~ &l

Isur rynek,

konkrabenci powigzani 2 rynkiem [45]
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45/ 48 Przydziat kontrahentéw do drzewa rynku nastepuje automatycznie podczas pobierania
transz Kontrahenci na podstawie informacji zawartych w sterowniku pobierania danych.

Analiza sprzedazy

— Stowniki jednostek analitycznych

Opcja: Sprzedaz / Stowniki jednostek analitycznych

Jezeli dojdziesz do wniosku, ze na uzytek analiz potrzebujesz jednostke analityczna grupu-
jaca wezty drzewa asortymentowego, wezty drzewa rynku lub pozycje miejsc powstawania
sprzedazy to mozesz to zrealizowac poprzez stworzenie stownika jednostek analitycznych.

Rodzaj jednostki

Opis jednostki

[asortyment

Grupowanie drzewa asortymentowega

Pozycie slownika jednostek analitycznych | €4 N

Nazwa pozycii

N Oprogramowanie + ustugi

2 Sprzet + ustugi

Zauwaz, ze jednostki analityczne moga byc rowniez zadeklarowane w postaci drzewa, co

pozwoli Ci na wygodna, dopasowana do Twoich potrzeb analize.

Kazda pozycja stownika to suma wybranych weztéw drzewa rynku, drzewa asortymentu lub
miejsc generowania sprzedazy.

Mazwa pozyiii ‘Oprugramuwanie z uslugami| |
RemEtn | ==
ey sumowane w ramach pozycii
Oprogr amowanie 2
Ustugi 2

Dodsj || wycysé | 2 elementidw) nalicie

— Stowniki cech sprzedazy

Opcja: Sprzedaz / Stowniki cech sprzedazy

Jezeli dojdziesz do wniosku, ze potrzebujesz dodatkowych identyfikatoréw sprzedazy - mo-
zesz uzy¢ Cechy sprzedazy. W niniejszej opcji mozesz stworzy¢ dowolna liczbe stownikow.

Id + | Mazwa stownika Nazwa stovnika

=
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46/ 48 Stowniki te moga przyjmowad dowolna liczbe wartosci.

Analiza sprzedazy

15 Czerwany

14 Zielony

Kazda pozycja pobieranej sprzedazy moze by¢ przez Ciebie ocechowana (to znaczy, ze do
pozycji sprzedazy bedzie przydzielana konkretna wartos¢ z wybranego stownika) w sterow-
niku pobierania danych dla Sprzedazy. Cechowanie bedzie sie odbywato na podstawie pola
(lub wielu pét) zwracanych przez zapytanie do bazy systemu zewnetrznego.

— Lista kontrahentow

Opcja: Sprzedaz / Lista kontrahentéw

Stownik kontrahentéw to stownik identyfikatoréow odbiorcow Twojej sprzedazy.

Stownik przedstawia wiernie zawartos¢ transz danych z bufora Kontrahenci.

st
7
97448 KOMTRAHENT 1... KONTRAH... Pélnosc 781-... U Koe... [ 60539 Poanah 2011 7 2011-08-23
| | 97449 KONTRAHENT 1... KONTRAM.. Pémosc 676-... Ul Bron... [T 30-091 Krakéw 2011 7 2011-08-23
| | 97450 KONTRAHENT 1... KONTRAM... Pémosc 75i-... Golkowi... [T 46220 Byczyna 2011 7 2011-08-23
|| 97451 KONTRAMENT 664 KONTRAH,.. Péfrosc [ 60-162 Poznan 2011 7 2011-08-23
|| 97452 KONTRAMENT 536 KONTRAH.. Pémost 7al-.. Uludo.. [0 62080 Sadyl.. 2011 7 2011-08-23
I.LZII'-ITPAHEF-JTL.. Datroo lzad | @ | I EENEE
97454 KONTRAHENT 1... K Edycia kantrah [[] 62032 Lubori 2011 7 2011-08-23
| | 97455 KONTRAHENT 982 KONTRAM.,. Pémosc 777-... u.wol.. [ 60-003 Poman z011 7 2011-08-23
|| 97456 KONTRAMENT 625 KONTRAM... Péfnosc 781-.. . Obe... [ 60572 Pema 2011 7 2011-08-23
|| 97457 KONTRAMENT 2... KONTRAH.. Péfmosc 763-... . cha.. [ 67700 Czam.. 57200... 2011 7 2011-08-23
|| 97450 KONTRAMENT 1., KONTRAH.. Pémosc 777-.. uoPan.. [0 62052 Kemo.. 2011 7 2011-08-23

Kazda pozycja stownika (transzy) moze by¢ przez Ciebie edytowana. Edycja pozycji stownika
oznacza edycje pozycji transzy i powoduje oflagowanie transzy jako edytowanej.

Rynek

Péimase | G

Dane Kontrahenta

Nazwa ‘KONTRAHENT 1078

Skrdt nazwy ‘KONTRAHENT 1076

MIP ‘781—16—98—676

NP UE |

Adres [ul. Obornicka 2634

Kod miasta  |60-603

miasto ‘Poznar’v

Regon |

kRs |

[] Dostawea

| Identyfikator zewnetrany ‘

| [ 1078 ‘
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47/ 48 Lista indeksow
Opcja: Sprzedaz / Lista indeksow

Analiza sprzedazy
Stownik indeksow to stownik identyfikatoréw asortymentu podlegajacego sprzedazy.

Stownik przedstawia wiernie zawartos¢ transz danych z bufora Indeksy.

Indeks | Nazwa indeksu Im | Marka Dostawca | Asortyment | Rynek Transza | Rok Miesiac | Data pobrania él
o El

203636 indeks 72 indeks 72 set, adidas  KONTRA... Spreet1 Pétnosc 232 2011 7 2011-08-23
|| 203638 ndeks 74 indeks 74 szt adidas  KONTRA.. Spraeti Pétnosc 2312 2011 7 2011-08-23
[ 203640 indeks 7o indeks 76 szt adidas KONTRA... Sprzat 1 Pétnosc 2312 2011 7 2011-08-23
|| 203646 ndeks 82 indeks 2 szt adidas KONTRA,.. Sprzet 1 Pétnosc 23tz 2on 7 2011-08-23
| | 203647 mdeks 83 indsks 83 szt adidas KONTRA,.. Sprast 1 Pétnase 2alz 2011 7 2011-08-23
|| 203645 ndeks 54 indeks 84 set. adidas Spreet 1 Pétnosc 232 2011 7 2011
- KON et 1 roo - BT

203651 ndeks &7 ndeks 87 szt adidas  KONTR, L S ) s, s 7 20110823
] 203655 indsks 91 indeks 91 szk, adidas KONTRA, ., Sprzet 1 Patnose 2312 2011 7 z2011-08-23
[ 203657 indsks 93 indeks 93 szt adidas KONTRA. .. Sprzet 1 Pétnosc 2312 2011 7 2011-08-23
|| 203658 indeks 94 indeks 94 szt adidas FONTRA... Sprzet 1 Pétnosc 2312 2011 7 2011-08-23
|| 203660 indeks 95 indeks 96 szt adidas KONTRA. .. Sprast 1 Pétnosc 2312 2011 7 2011-08-23
] 203661 indeks 97 indeks 97 sz, adidas KONTRA. .. Oprogramo... Pétnosc 2312 2011 7 2011-08-23
] 203662 indeks 95 indeks 95 szb, adidas KONTRA... Oprogramo... Pétnosc 2312 2011 7 Z011-08-23
[ 203667 indsks 103 indeks 103 szt adidas KONTRA... Sprzet 1 Fétnosc 2312 2011 7 2011-08-23
|| 203668 indeks 104 indeks 104 szt adidas KOWTRA... Oprogramo... Pétnosc 2312 2011 7 2011-08-23
|| 203669 indeks 105 indeks 105 szt adidas KONTRA... Sprzet 1 Pétnosc 2312 2011 7 2011-08-23
] 203670 indeks 106 indeks 106 szb.  adidas KONTRA. .. Sprzgt 1 Potnosc 2312 2011 7 2011-08-23
] 203671 indeks 107 indeks 107 szt adidas KONTRA... Oprogramo... Pétnosc 2312 2011 7 Z011-08-23

elie s Aelee 1 b adid venTn rd,
E

Kazda pozycja stownika (transzy) moze by¢ przez Ciebie edytowana. Edycja pozycji stownika
oznacza edycje pozycji transzy i powoduje oflagowanie transzy jako edytowanej.

Pozycia na transzy Indekséw

Nazwa indeksu ‘indel@ = |

Asortyment [Ferest ¢ | ‘:”Z‘
m |=En

ks 505 | ]
Dostawea [KONTRAHENT 60 | )i

Identyfikator zewnetrany

e

Stowniki miejsc powstawania sprzedazy

Opcja: Sprzedaz / Stowniki miejsc powstawania sprzedazy

Miejsca generowania sprzedazy to kanaty sprzedazy, ktérych identyfikacja jest istotna
z punktu widzenia analizy sprzedazy.

Stownik jest budowany automatycznie podczas pobierania danych o sprzedazy. Niezaleznie

od automatycznego sposobu dodawania pozycji stownika, mozesz sam dodawac¢ pozycje -
opcja Nowe miejsce sprzedazy.
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Analiza sprzedazy

Miejsca sprzedazy % sy R -

]
570417 LPG

| | s7m419 pRs

| | sma1s ser

R
570400 U PO =

|| sro40e pRL

| | s7maos usT

| | sm410 PRe

| | 7031 pos

| | =407 ure

| | sroase rre -

— Marki asortymentu

Opcja: Sprzedaz / Marki asortymentu

Marki asortymentowe to cechy indekséw asortymentowych, ktérych identyfikacja jest istot-

na z punktu widzenia analizy sprzedazy.

Stownik jest budowany automatycznie podczas pobierania danych o indeksach. Niezaleznie
od automatycznego sposobu dodawania pozycji stownika, mozesz sam dodawac¢ pozycje -

opcja Nowa marka.

Marki asortyrnentu

S @ ® & G

Marki asortymentu BB Nowa marka

Id . | Mazwa marki

22 Marka 1

> I —
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